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Giflex – chi siamo

I nostri numeri:

• 44 aziende produttrici di 

imballaggio flessibile

• 63 soci simpatizzanti

• + 12.000 addetti

• 450.000 tonnellate prodotte

• + 4,5 miliardi di euro di fatturato

Le aziende trasformatrici associate 

rappresentano circa l’80% del settore 

sia in volume che in fatturato.



Packaging  e PPWR

UNA QUESTIONE COMPLESSA E 
COMPLICATA



PPWR - Packaging and Packaging 
Waste Regulation

Mancano una visione reale 
del futuro e la 
considerazione della bontà 
delle soluzioni a cui è 
arrivato il mercato.

Nella semplificazione di una 
questione complessa si 
perdono dei pezzi… e questo 
non ci convince.

CONTRO



PPWR - Packaging and Packaging 
Waste Regulation

Ci sono anche degli aspetti  
positivi che noi sposiamo 
come settore nella nostra 
filosofia di prodotto:

• No superfluo

• Riduzione

• Ricarica

PRO



PPWR e flessibile: punti di accordo

«La gestione dei rifiuti nell'Unione dovrebbe essere migliorata, al fine di proteggere,
preservare e migliorare la qualità dell'ambiente, tutelare la salute umana, garantire un
utilizzo prudente, efficiente e razionale delle risorse naturali, promuovere i principi
dell'economia circolare, potenziare l'uso delle energie rinnovabili, aumentare l'efficienza
energetica, ridurre la dipendenza dell'Unione dalle risorse importate, offrire nuove
opportunità economiche e contribuire alla competitività a lungo termine. L'uso più
efficiente delle risorse comporterebbe anche un sostanziale risparmio netto per le imprese,
le autorità pubbliche e i consumatori dell'Unione, riducendo al contempo le emissioni
totali annue di gas a effetto serra.»

CONSIDERANDA 84



PPWR e flessibile: punti di accordo

«Gli imballaggi devono essere progettati in
modo da ridurre al minimo il volume e il peso,
pur mantenendo la capacità di svolgere le
funzioni di imballaggio e di consentire la
riciclabilità. Il produttore dell'imballaggio deve
valutare l'imballaggio in base ai criteri di
prestazione elencati nell'Allegato IV del
presente regolamento. […] Sebbene il
marketing e l'accettazione da parte dei
consumatori rimangano importanti per la
progettazione degli imballaggi, non
dovrebbero far parte dei criteri di prestazione
che giustificano da soli il peso e il volume
aggiuntivi degli imballaggi. […]»

CONSIDERANDA 40 - NO SUPERFLUO

Obiettivi di riduzione:

-5% per il 2030 (vs 2018)

-10% per il 2035 (vs 2018)



A che punto siamo in Italia? 

L’impatto dei rifiuti – Rapporto ISPRA 
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A che punto siamo in Italia? 

L’impatto dei rifiuti – MUD Conai



I dati ISPRA con qualche approssimazione

Rifiuti raccolti urbani: 500 kg pro capite generati annualmente
• 320 kg nella raccolta differenziata
• 140 Kg è umido di cui 90 kg pro capite viene da mense e settore ristorazione

Di ciò che finisce nella differenziata:
• 25 kg plastica rigida
• 35 kg vetro
• 20 kg carta
• 3-4 kg metallo (in cui è incluso l’alluminio)
• 3-4 kg di imballaggio flessible
• 2-3 kg di tetrapack
• 10 Kg altro

A che punto siamo in Italia? 

Quindi secondo la formulazione dell’art 24 anche il flessibile dovrebbe
essere esentato?



Le nostre azioni

Riduzione immesso al consumo: 
con noi si può!

È importante leggere e analizzare la realtà:

4 kg pro capite su circa 130 kg 
= 

3% per il 40/50% delle confezioni



PPWR e flessibile: punti di accordo

«65. Per incentivare la prevenzione dei rifiuti, dovrebbe essere introdotto il concetto di
"ricarica". La ricarica dovrebbe essere considerata come una misura specifica di
prevenzione dei rifiuti che contribuisce ed è necessaria per raggiungere gli obiettivi di
prevenzione stabiliti nel presente regolamento.»

«66. Quando gli operatori economici offrono la possibilità di acquistare prodotti tramite
ricarica, devono garantire che le loro stazioni di ricarica soddisfino determinati requisiti per
assicurare la salute e la sicurezza dei consumatori. In questo contesto, se i consumatori
utilizzano i propri contenitori, gli operatori economici devono informare sulle condizioni di
sicurezza della ricarica e dell'utilizzo di tali contenitori. Per incoraggiare la ricarica, gli
operatori economici non dovrebbero fornire imballaggi gratuitamente o non facenti parte
del sistema di deposito e restituzione presso le stazioni di ricarica. Gli operatori economici
dovrebbero essere esonerati dalla responsabilità per i problemi di sicurezza alimentare che
potrebbero derivare dall'uso di contenitori forniti dai consumatori.»

CONSIDERANDA 65 e 66



Policy

Bisogna spingere la politica a contribuire alle prassi di mercato che
generano riduzione di immesso al consumo.

Come?

• Progetti di investimento per uso
imballaggi leggeri (credito d’imposta,
delta immesso al consumo… etc.)

• Progetti di investimento per tecnologie di
stampa e trasformazione di materiali
sempre più leggeri

• Progettazione

• Re-fill



Comunicazione pre-giudicata



Comunicare chi siamo e cosa facciamo



Le attività di Giflex



Incontri istituzionali
Organizziamo incontri con esponenti politici della 

maggioranza, dell’opposizione e del Governo e 

manteniamo vivo il dialogo con le istituzioni

Azioni: advocacy e comunicazione 2024

Comunicazione
Crediamo in ciò che diciamo e ci mettiamo la faccia, con un 

piano di comunicazione Social che crea sinergia tra i profili 

dei volti del team Giflex e la pagina aziendale.   



Progetto seconda vita
Conosciamo e dialoghiamo con chi ricicla il packaging.

Collaborazione attiva con FPE 
Lavoriamo e ci confrontiamo costantemente con chi ci 

rappresenta in Europa.

Azioni: advocacy e comunicazione 2024



Comunicazione 

I motori di ricerca e gli strumenti d’intelligenza artificiale si nutrono 
dei contenuti di cui è popolata la rete e li rielaborano.

È importante esserci 
ed esserci con i messaggi giusti

Non solo sui canali di comunicazione,
ma anche sui prodotti.



Il packaging come media 



Il packaging come media 





5 novembre 2024

Sheraton Milano San 

Siro


	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24

