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Acimga è l’Associazione dei costruttori italiani di mac-
chine per l’industria grafica, cartotecnica, cartaria, di 
trasformazione e affini.

Dal 1947 rappresenta tutte le tecnologie della stampa, 
del packaging e del converting per tutte le applicazioni 
e per tutti i tipi di materiali. L’associazione è il punto 
di riferimento del settore in Italia e all’estero, rappre-
sentando il “Made by Italy”, ovvero non solo le mac-
chine che vengono prodotte in Italia, ma l’insieme del 
sistema di conoscenze nato in Italia e che rappresenta 
il marchio di fabbrica di queste tecnologie ovunque 
vengano prodotte. L’associazione svolge attività di 
lobbying, segue le attività istituzionali e parlamentari 
a sostegno della filiera, monitora l’azione legislativa 
per presidiare gli interessi del settore.

L’Italia è tra i primi tre esportatori al mondo con una 
quota di mercato che sfiora il 10%. I soci di Acimga – 
che attualmente superano gli 80 – rappresentano ol-
tre il 60% del fatturato totale dell’industria del settore 
e il 70% del fatturato export.

L’associazione offre ai propri soci servizi quali:

• Marketing Intelligence con report trimestrali e annuali; 
i bollettini mensili di Confindustria; indagine su trasfer-
te e tariffe; l’analisi dei mercati su 152 paesi con previ-
sioni di import ed export a 4 anni (basate su scenario 
previsioni FMI e dati storici di ONU Comtrade, Eurostat 
e US Census Bureau) non solo per le macchine da 
stampa, packaging e converting, ma per tutti i prodotti 
a valle e a monte della filiera quali ad esempio carta 
per imballaggio e altra cartotecnica, carta per usi gra-
fici, imballaggio flessibile, imballaggio: carta e cartone, 
sacchetti/shopper, etichette, prodotti grafici editoriali, 
carta tissue, prodotti finiti in tissue.

• Commissione tecnico-normativa con osservatorio 
permanente sulle norme tecniche UNI, CEN e ISO, 
aperta a tutti i soci, che organizza incontri di appro-
fondimento sui temi specifici e produce una pubbli-
cazione annuale con l’elenco delle norme di sicurezza 
armonizzate e la lista di quelle in corso di redazione.

• Commissione Marketing che delibera sulle attività di 
internazionalizzazione e le diverse fiere estere an-
nuali. Acimga è partner di ITA - Italian Trade Agency 
(ICE) l’Agenzia Governativa che supporta lo sviluppo 
delle imprese italiane all’estero. L’associazione ha 
inoltre creato in collaborazione con Informa Markets, 
leader mondiale del panorama fieristico, il brand 
PRINTECH dedicato ai Paesi del Sud-Est Asiatico. In 
Italia Acimga organizza, in collaborazione con Argi 
(Associazione Nazionale Fornitori dell’Industia Gra-
fica) la fiera triennale Print4All, che guarda all’intera 
filiera tecnologica del processing-packaging-prin-
ting. Ogni anno Acimga crea Future Factory, even-
to di rilievo che fa incontrare l’intera supply chain, e 
sviluppa Roadshow Internazionali che coinvolgono 
le community delle associazioni e delle aziende dei 
paesi ospiti italiane e i Mercati internazionali.

• Gruppi di specializzazione dedicati per i soci: ro-
tocalco, cartone ondulato, flessografia, tissue e 
non-woven.

• Formazione dedicata, in collaborazione con le mi-
gliori realtà a livello nazionale ed internazionale in 
base a specifiche richieste ed esigenze segnalate 
dagli associati, con progetti target su Industry 4.0, 
sostenibilità, packaging, oltre alle iniziative forma-
tive su tematiche di pertinenza dei gruppi di spe-
cializzazione. 

• Comunicazione on-line e off-line con due new-
sletter mensili, la rassegna stampa di settore, un 
database di oltre 100 mila contatti (di cui 30 mila 
esteri), e una comunicazione integrata e coordinata 
per essere presente in modo costante e riconosci-
bile sui media digitali e cartacei nazionali e interna-
zionali. Acimga è inoltre editore di Converting Ma-
gazine, rivista di riferimento del settore, che con le 
sue 5.000 copie distribuite in Italia e all’estero, rap-
presenta una finestra sull’intera filiera del package 
printing.

ATTIVITÀ DI ACIMGA

MARKETING INTELLIGENCE

MARKETING INTELLIGENCE

NORME TECNICHE

TECHNICAL REGULATIONS

GRUPPI SPECIALIZZAZIONE

SPECIALIZATION GROUPS
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Acimga is the association of Italian manufacturers of 
machinery for the graphic, paper and converting indus-
try.

Established in 1947, it plays a key role within the indus-
try, both in Italy and internationally representing the pro-
duction “Made by Italy” – that is, not just machinery 
produced in Italy, but the wealth of competence and ex-
pertise unique to our country, which is the trademark of 
these technologies, regardless of where they are man-
ufactured.

The association carries out lobbying activities, oversees 
institutional and parliamentary activities in support of 
the supply chain, monitors legislative actions in the in-
terests of the industry.

Italy is among the top three exporters in the world with a 
market share of nearly 10%. Acimga’s members – cur-
rently over 80 – represent over 60% of the total industry 
turnover in the sector and 70% of export turnover.

The association offers its members a wide range of ser-
vices, including:

• Marketing Intelligence with quarterly and yearly 
reports; monthly bullettins from Confindustria; stu-
dies on travels and pricings; market analysis for 152 
countries with four-year import and export forecasts 
(based on IMF forecasts and UN Comtrade historical 
data scenario, Eurostat and the US Census Bureau) 
not only for printing, packaging and converting ma-
chines, but for all products downstream and upstre-
am of the supply chain such as packaging material, 
flexible packaging, paper, cardboard, bags/shoppers, 
labels, editorial products, tissue, tissue finished pro-
ducts.

• Technical Committee with a permanent observatory 
on technical regulations UNI, CEN and ISO, organi-
sing meetings on dedicated topics, producing an an-
nual publication with a list of harmonised safety stan-
dards and a list of those being drafted

• Marketing Committee deliberating on Internationa-
lization and several exhibitions held globally each 
year. Acimga is partner of ITA - Italian Trade Agency 
(formerly ICE), the Governmental agency that sup-
ports the business development of Italian compa-
nies abroad and promotes the attraction of foreign 
investment in Italy. In addition, in cooperation with 
Informa Markets – a global leading player in the 
exhibition industry – the association has created the 
brand PRINTECH specifically targeting the South-E-
ast Asian market. In collaboration with Argi, Acimga 
organises Print4All, an important tade fair exhibition 
taking place every three years, looking at the entire 
processing-packaging-printing technology chain. 
Every year Acimga creates Future Factory, impor-
tant annual event bringing together the entire supply 
chain, which also develops through International Ro-
adshows involving a wide community of industries 
and associations in hosting countries to strengthen 
the precious connection between Italian companies 
and the International Markets. 

• Specialization groups for members: rotogravure, cor-
rugated cardboard, flexography, tissue, non-woven.

• Dedicated training in collaboration with the best 
national and international figures, based on specific 
requests and needs reported by the associates, with 
target projects on Industry 4.0, sustainability, packa-
ging, as well as training initiatives on issues pertai-
ning to specialization groups.

• Online and offline communication with two monthly 
newsletters, industry press reviews and a database 
of over 100 thousand contacts (a third of which inter-
national), an integrated communication incorporating 
member companies’ corporate identity to ensure a 
constant, recognisable presence on global digital and 
paper media. Acimga is also co-owner of Converting 
Magazine, the go-to industry publication with 5000 
copies circulating in Italy and internationally, providing 
a window into the package printing production chain.

ACIMGA’S ACTIVITIES

INTERNAZIONALIZZAZIONE

INTERNATIONALIZATION

COMUNICAZIONE

COMMUNICATION

TRAINING

TRAINING
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More than the sum of the parts.

Print4All è il nuovo, grande evento fieristico dedicato 
al mondo del Printing e del Converting. Il nuovo format 
ha superato le tradizionali segmentazioni del mercato 
della stampa commerciale, editoriale e industriale 
per offrire una vetrina più ampia e una platea vasta e 
variegata di soluzioni.

Un’occasione per i visitatori per incrociare target 
trasversali, creare sinergie e generare nuove occasioni 
di business. Print4All è un’opportunità unica per 
scoprire il settore e le sue innovazioni, una nuova 
prospettiva per il mondo della stampa.

Print4All è un grande, unico appuntamento triennale, 
che permette al visitatore di guardare all’intera filiera 
tecnologica del processing-packaging-printing. 

La prossima edizione di Print4All sarà dal 3 al 6 
maggio 2022 a Fiera Milano.

Print4All is the new, big industry event focused on 

Printing and Converting. The new Print4All format goes 

beyond the traditional segmentation of the commercial, 

editorial, and industrial printing market to offer a broader 

showcase and a wider and varied selection of solutions. 

The perfect opportunity for visitors to encounter the 

entire gamut of different target markets, creating 

synergies and generating new business opportunities. 

Print4All is a unique opportunity to discover the industry 

and all its innovations, a whole new perspective for the 

world of printing. 

Print4All is a unique event held every three years, 

allowing visitors to look at the entire technological 

supply chain of processing-packaging-printing.  

The next Print4All edition will be held on 3-6 May 2022 
at Fiera Milano.

www.print4all.it

INTERNAZIONALIZZAZIONE

INTERNATIONALIZATION

 PRINT4ALL 
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Ogni anno Print4All Conference fa il punto 
sull’evoluzione di tutta l’industria della grafica e della 
comunicazione. Dal 2020 Future Factory è l’evento che 
fa incontrare la community completa dei produttori 
di tecnologia, trasformatori/stampatori, influencer, 
brand owner e agenzie di comunicazione, a naturale 
prosecuzione del percorso avviato nel 2015 in Expo. 

Future Factory fa incontrare tutta la community in un 
grande evento, occasione di dialogo e di confronto 
nel mercato del converting, del package printing, del 
labelling, della stampa commerciale e industriale. 

Con Future Factory 2021 Acimga si fa portavoce 
delle istanze del settore sui principali temi economici, 
di mercato e di visione, che sono alla base del 
cambiamento, attraverso prestigiose partnership 
globali, e il fondamentale contributo di tutti i player 
della filiera. 

Future Factory 2021 è l’evento annuale organizzato 
da Acimga, tappa principale nella roadmap verso 
Print4All del 3-6 maggio 2022.

Every year Print4All Conference takes stock of the 

evolution of the graphic and communication industry. 

Since 2020 Future Factory is the event gathering the 

entire supply chain including manufacturers, printers, 

influencers, agencies, and brand owners, continuing 

along the path started with EXPO 2015, the Universal 

Exposition hosted in Milan. 

Future Factory brings together the entire printing, 

converting, and packaging supply chain in a big and 

innovative dialogue opportunity exchanging ideas and 

views on the constant-changing industrial scenarios.

With Future Factory 2021 Acimga gathers the industry’s 

instances on the main economic, market and broader 

issues, at the origin of change, through prestigious 

global partnerships, and the fundamental contribution 

of all players in the supply chain.

Future Factory 2021 is the annual event organized by 

Acimga, main stop in the roadmap to Print4All on May 

3-6, 2022.

www.future-factory.it

 FUTURE FACTORY 



Acimga è orgogliosa di rappresentare l’eccellenza 

del Made by Italy in tutto il mondo.

MARKETING 

INTELLIGENCE

COMUNICAZIONE INTERNAZIONALIZZAZIONE TRAININGNORME 

TECNICHE

GRUPPI DI 

SPECIALIZZAZIONE

Il tuo strumento 
vincente

verso il futuro.

ACIMGA lavora per garantire agli associati la massima visibilità e il massimo 
vantaggio competitivo in Italia e all’estero attraverso la prestazione di servizi 
di punta, creando una vera cultura di settore, coinvolgente e sinergica, 
favorevole alla crescita e allo sviluppo del settore della stampa e del 
packaging, per tutte le tecnologie e applicazioni.

Acimga è l’associazione costruttori italiani macchine per 
l’industria grafica, cartotecnica, cartaria, di trasformazione e affini.
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Acimga organizza una serie di gruppi di specializzazio-
ne verticali per promuovere le tecnologie e le conoscen-
ze italiane, in Italia e all’estero, su: rotocalco, cartone 
ondulato, flessografia, tissue e non-woven. 

Ogni gruppo realizza eventi, pubblicazioni con linee gui-
da, formazione professionale mirata e in partnership 
con gli istituti professionali, tavoli tecnici sulle normati-
ve, osservatorio sulle innovazioni oltre a comunicazioni 
mirate e di ufficio stampa. 

I gruppi, composti da rappresentanti delle aziende e ad-
detti del settore, mirano a far conoscere le tecnologie 
lungo tutto la filiera, rivolgendosi in particolare a stam-
patori, converter, brand owner e addetti al marketing e 
alla comunicazione.

Acimga organises a series of specialisation groups to 

promote Italian knowledge and technologies, nationally 

and internationally, on rotogravure, corrugated paper-
board, flexography, tissue and non-woven. 

Each group carries out events, editorial pubblications 

with guidelines, targeted training also in collaboration 

with professional institutes, technical roundtables on 

regulations, innovation monitoring as well as targeted 

communication activities and press office. 

The groups, bringing together company representa-

tives and industrial figures, aims at raising awareness 
on specific technologies throughout the supply chain, 
with particular focus on printers, converters, brand 

owners and marketing and communication profes-

sionals.

l’industria grafica, cartotecnica, cartaria, di trasformazione e affini.

ACIMGA ASCOLTA LA COMMUNITY E VERTICALIZZA LE SUE 
ATTIVITÀ IN DIVERSE TECNOLOGIE
ACIMGA LISTENS TO THE COMMUNITY AND VERTICALIZES  
ITS ACTIVITIES IN VARIOUS TECHNOLOGIES

GRUPPI DI  
SPECIALIZZAZIONE

SPECIALIZATION  
GROUPS
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GRUPPO ITALIANO 
ROTOCALCO

THE ITALIAN  
ROTOGRAVURE GROUP

Il Gruppo Italiano Rotocalco è stato il primo a nascere in 
seno ad Acimga, nel 2018, con lo scopo di promuovere 
l’ampio e consolidato know-how italiano su questa 
tecnologia di stampa. Attualmente il Gruppo è composto 
da 25 aziende che coprono tutte le competenze che 
ruotano intorno alla rotocalco: dai costruttori di macchine 
agli incisori di cilindri, fino ai produttori di inchiostri. Grazie 
all’impegno e alle conoscenze dei componenti del Gruppo 
è stato realizzato il manuale “Rotocalco, conoscerla per 
meglio apprezzarla”. Il testo è stato tradotto in inglese 
e distribuito in Italia e all’estero. Il Gruppo organizza 
un evento annuale dedicato interamente alla rotocalco, 
Roto4All, e realizza un programma di formazione su 
questa tecnologia rivolto da un lato a stampatori e brand 
owner e dall’altro alle scuole tecniche superiori. Infine, il 
Gruppo rappresenta l’Italia nei tavoli ISO sulle normative 
internazionali attinenti alla rotocalco.

Nel 2021 Acimga e il Gruppo Italiano Rotocalco hanno 
sviluppato una partnership con la Gravure Association 
of the Americas, diventando sponsor Golden Cylinder 
Awards, prezioso riconoscimento globale che premia 
e riconosce il meglio del meglio del mondo del packa-
ging, delle etichette, delle innovazioni tecnologiche, 
dei prodotti editoriali creati in rotocalco.

ROTO4ALL, IL PRIMO EVENTO ITALIANO SULLA 

ROTOCALCO

Il Gruppo Italiano Rotocalco di Acimga organizza ogni 
anno Roto4All, una giornata interamente dedicata a 
questa tecnologia di stampa. Nel 2020 l’evento te-
nutosi in diretta streaming da Firenze il 23 ottobre, è 
stato anticipato da un webinar con pillole di contenuti 
dedicati alla rotocalco – punti di forza, Total Cost of 
Ownership di questa tecnologia e sostenibilità intesa 
in senso ampio.

The Italian Rotogravure Group by Acimga was the first 
to be born within the Association, in 2018, with the aim 

of promoting the broad and solid Italian know-how in 

this printing technology. Currently the Group consists 

of 25 companies which cover all the skills around ro-

togravure: from machine manufacturers to cylinder 

engravers, to ink manufacturers. Thanks to the com-

mitment and knowledge of Group members, the hand-

book “Loving rotogravure: know it to appreciate it“ was 

written. The book has been translated into English and 

distributed both in Italy and internationally. The Group 

organizes Roto4All, an annual event entirely dedicated 

to rotogravure, and carries out training programs on 

this technology aimed at printers and brand owners but 

also at technical High Schools. The Group also repre-

sents Italy within the ISO Committees on international 

regulations related to rotogravure.

In 2021 Acimga and The Italian Rotogravure Group 

developed a partnership with the Gravure Association 

of the Americas, and became Sponsors for the Gold-

en Cylinder Awards, an important global recognition 

awarding the best of the best for packaging, labelling, 

technological innovations, editorial products created in 

rotogravure.

ROTO4ALL, THE FIRST ITALIAN EVENT ON ROTOGRAVURE

Every year the Italian Rotogravure Group by Acimga or-

ganizes Roto4All, a day entirely dedicated to this print-

ing technology. In 2020 the event was held in stream-

ing from Florence on October 23 and anticipated by a 

webinar which delivered content-pills on rotogravure 

– strengths, Total Cost of Ownership of this technology 

and sustainability in a broad sense. 

ACIMGA ASCOLTA LA COMMUNITY E VERTICALIZZA LE SUE 
ATTIVITÀ IN DIVERSE TECNOLOGIE
ACIMGA LISTENS TO THE COMMUNITY AND VERTICALIZES  
ITS ACTIVITIES IN VARIOUS TECHNOLOGIES”
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I produttori di macchine per il cartone ondulato sono 
una radicata realtà produttiva italiana che rappresenta 
una vera e propria eccellenza a livello mondiale, forte 
di una specificità di mercato che ha fornito una pre-
coce spinta tecnologica ed innovativa alle aziende del 
Made by Italy, posizionandole ai primi posti nel pano-
rama globale. 

Nel mese dicembre 2020 è nato il Gruppo Italiano 
Cartone Ondulato by Acimga, unendo le più importan-
ti aziende di costruttori di macchine del settore, con 
l’obiettivo di promuovere questa tecnologia di stampa 
coinvolgendo tutti gli operatori lungo la supply chain, 
dando sostegno concreto e ulteriore visibilità a un 
segmento ad alto valore aggiunto dell’offerta tecnolo-
gica associativa.

Italy is a renowned worldwide excellence in the manu-

facturing of machines for corrugated paperboard pro-

duction, and the specificity of the Italian market has 
provided an early technological and innovative boost 

to national companies, placing them at the top of the 

global scene. 

In December 2020, the Italian Corrugated Cardboard 

Group was born within Acimga, bringing together the 

main Italian machine manufacturers in the industry, 

with the aim of promoting this printing technology in-

volving all the players in the supply chain, giving fur-

ther support and visibility to a segment which has a 

high added technological value within the association’s 

broad service offerings.

GRUPPO ITALIANO 
CARTONE ONDULATO

THE ITALIAN CORRUGATED 
CARDBOARD GROUP



14

Acimga è l’associazione di categoria che rappresenta 
tutte le tecnologie della stampa, del packaging e del 
converting in Confindustria, che è la Confederazione 
Generale dell’Industria Italiana e rappresenta le esi-
genze e le proposte del sistema economico italiano 
nei confronti delle principali istituzioni politiche e am-
ministrative, le organizzazioni sindacali e le altre forze 
sociali (www.confindustria.it).

All’interno di Confindustria Acimga insieme ad Asso-
carta e Assografici ha costituito la Federazione Carta e 
Grafica, prima federazione di filiera nata con l’obiettivo 
di migliorare la tutela degli interessi specifici dei setto-
ri rappresentati e realizzare attività integrate a favore 
delle aziende associate. La Federazione rappresenta 
oltre 18 mila aziende, per un totale di 170 mila addetti 
e un fatturato di quasi 22 miliardi di euro, pari all’1,3% 
del Pil italiano (www.federazionecartagrafica.it).

Acimga è inoltre inserita in un network nazionale e in-
ternazionale, volto a garantire una molteplicità di ser-
vizi agli associati e un’adeguata promozione dell’indu-
stria di settore, composto da:

> Federmacchine (Acimac, Acimall, Acimga, Aci-
mit, Amafond, Amaplast, Assomac, Confindustria 
Marmomacchine, Gimav, Ucima, Ucimu-Sistemi 
per produrre), una delle maggiori Federazioni del 
settore della meccanica strumentale in Europa 
orientata alle problematiche del “far macchine”  
(www.federmacchine.it). 

> Istituto Italiano Imballaggio che promuove  
il mondo del packaging e l’innovazione me-
diante incontri di formazione e informazione  
(www.istitutoimballaggio.it).

> Fondazione Carta Etica del Packaging, fondazione 
super partes senza scopo di lucro atta a promuovere e 
stimolare riflessioni sulla progettazione etica dell’im-
ballaggio (fondazionecartaeticapackaging.org).

> Intergraf (Propak, Febelgra, Printing Industry Union 
of Bulgaria, Grakom, Gt, Uniic, Bvdm, EESTI, Fe-
dprint, Assografici, Lpua, Lispa, Amil, Kvgo, Norsk 
Industri, Apigraf, Grafiska, Viscom, Vsd, Bpif) l’as-
sociazione che promuove e rappresenta l’industria 
grafica in Europa (www.intergraf.eu).

> GlobalPrint (Acimga – Italia, AG Graphispack – 
Spagna, Picon – UK, Symop – Francia, Swissmem 
– Svizzera, Vdma Germania, Npes – USA, Ipama – 
India, Jpma – Giappone, Peiac – Cina), organismo 
mondiale che rappresenta le associazioni di cate-
goria del settore (www.global-print.org).

> Italian Technology Center (Acimga – Ucimu – 
Amaplast), la rete d’impresa con sede a Pune, in 
India, che offre in loco alle aziende aderenti analisi 
economiche e di mercato, azioni di marketing mira-
to e organizzazione di eventi e fiere.

ACIMGA E IL SUO NETWORK
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Acimga is the industry association representing pack-

aging and converting technologies within Confindus-

tria. Confindustria (General Confederation of the Italian 
Industries) represents the needs and requests of the 

Italian economic system with the main political and ad-

ministrative institutions, labour unions and other social 

forces (www.confindustria.it).

Within Confindustria Acimga has created Federazione 
Carta e Grafica (Acimga, Assografici, Assocarta), the 
first industry federation established to improve the pro-

tection of specific interests of the sectors’ players and 
to carry out integrated activities to the benefit of mem-

ber companies.

Federazione Carta e Grafica represents over 18,000 
companies for a total of 170,000 workers and revenues 

for nearly 22 billion €, equal to 1.3% of Italy’s GDP (www.

federazionecartagrafica).

In addition, Acimga is part of a national and internation-

al network aimed at providing a wide range of services 

to member companies as well as an effective global 

promotion of the industry. It includes:

> Federmacchine (Acimac, Acimall, Acimga, Acim-

it, Amafond, Amaplast, Assomac, Confindustria 
Marmomacchine, Gimav, Ucima, Ucimu-Sistemi 

per produrre), one of Europe’s largest federations 

in the sector of instrumental mechanics address-

ing issues relating to machinery manufacturing  

(www.federmacchine.it).

> The Italian Institute of Packaging promoting pack-

aging innovation through training and informative 

events (www.istitutoimballaggio.it).

> Packaging Ethical Charter Foundation non-prof-

it super partes foundation promoting discussions 

towards an ethical approach for packaging design 

(fondazionecartaeticapackaging.org).

> Intergraf (Propak, Febelgra, Printing Industry Union 

of Bulgaria, Grakom, Gt, Uniic, Bvdm, EESTI, Fedprint, 

Assografici, Lpua, Lispa, Amil, Kvgo, Norsk Industri, 
Apigraf, Grafiska, Viscom, Vsd, Bpif), the association 
representing and promoting the graphic industry in 

Europe (www.intergraf.eu).

> GlobalPrint (Acimga – Italy, AG Graphispack – Spain, 

Picon – UK, Symop – France, Swissmem – Switzer-

land, Vdma – Germany, Npes – USA, Ipama – India, 

Jpma – Japan, Peiac – China), a global organiza-

tion representing trade associations in the industry 

(www.global-print.org).

> The Italian Technology Center (Acimga – Ucimu – 

Amaplast), a business network based in Pune, India, 

locally offering member companies economic and 

market analyses, targeted marketing actions and or-

ganizing events and exhibitions.

ACIMGA AND ITS NETWORK





L’INDUSTRIA ITALIANA DELLE MACCHINE 
GRAFICHE, CARTARIE, CARTOTECNICHE,
PER IL CONVERTING

THE ITALIAN INDUSTRY OF GRAPHIC, PAPER  
AND CONVERTING MACHINERY
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L’Italia è uno dei maggiori produttori mondiali di que-
ste macchine. Le aziende italiane offrono una gamma 
completa dei prodotti del settore. Un aspetto molto im-
portante è l’elevata specializzazione produttiva a livello 
internazionale. L’Italia è leader mondiale nelle macchi-
ne per la stampa rotocalco e flessografiche, e in quelle 
per la cartotecnica e il converting, mentre è dipendente 
dall’estero soprattutto per le macchine per la fotocom-
posizione, scanner e processi prestampa in genere. Con 
riferimento ai settori di sbocco, negli ultimi anni si nota 
un progressivo spostamento della produzione verso il 
mercato dell’imballaggio (ora assorbe oltre l’80% dell’in-
tero fatturato del settore) e, per contro, un calo della 
quota destinata al comparto grafico (meno del 20%) de-
terminato dall’affermarsi sempre maggiore delle tecno-
logie multimediali nel mondo grafico-editoriale. Trascu-
rabile, attorno all’1%, la parte destinata a settori diversi. 

PUNTI DI FORZA

L’industria italiana ha da sempre una forte vocazione 
all’esportazione e negli ultimi anni, nonostante la cri-
si globale, è riuscita anche a migliorare leggermente 
il proprio posizionamento internazionale. Da sempre 
punto di forza delle aziende italiane sono le tecnolo-
gie meccaniche, anche se poi le macchine sono dotate 
delle più moderne tecnologie elettroniche.

La semplificazione dei processi produttivi ha guidato 
il rinnovamento del settore, con l’obiettivo di raggiun-
gere un solido equilibrio prezzo/qualità.

Questo orientamento, determinante per il successo del 
made in Italy, lo è ancor più in un contesto economico 
mondiale particolarmente incerto come quello attuale. 
Le capacità tecnologiche delle macchine sono note-
volmente migliorate e i risultati tangibili si identifica-
no nell’ottimizzazione produttiva e nella diminuzione 
dei tempi di cambio lavoro. L’approccio dei costruttori 
italiani è quello della messa a punto di una sinergia 
vincente tra evoluzione organizzativa, innovazione e 
sviluppo tecnico.

 

L’industria italiana delle macchine grafiche, cartotec-
niche e di trasformazione ha chiuso il 2020 con un fat-
turato in forte calo (-15,8%) rispetto a quello rilevato 
l’anno precedente, a 2.386 milioni di euro.

Le esportazioni hanno perso il 18,1%, a fronte di una 
minore contrazione, -12,4%, delle consegne domesti-
che, che sfiorano i 1.000 milioni di valore. Le impor-
tazioni diminuiscono anch’esse, -19,6%, calando, in 
termini di valore, a 437 milioni. Il saldo commerciale 
peggiora, passando da +1.150 a +950 milioni.

CONSUMO NAZIONALE

Il consumo nazionale si contrae nel 2020, -14,7%, 
come prevedibile in un’annata segnata dalla pande-
mia da Coronavirus e dalle misure di contenimento, e 
raggiunge i 1.436 milioni di euro. Si espande di due 
punti in percentuale la quota di mercato soddisfatta 
dall’industria nazionale che, nel 2020, è passata dal 
68% al 70%.

OCCUPAZIONE E INVESTIMENTI

Il livello occupazionale cala, -1,2%, in misura molto 
contenuta. Il dato riflette sia il blocco dei licenziamenti 
in vigore nell’anno, sia la tradizionale attenzione delle 
imprese del settore a trattenere la manodopera anche 
nei periodi difficili.

Gli investimenti, come l’anno precedente, registrano 
un calo: -24,1%. Questo arretramento non stupisce vi-
sta l’annata di crisi sanitaria ed economica.

I costruttori italiani di dimensioni industriali sono circa 250, con un numero di addetti attorno alle 7.900 uni-
tà. Il settore presenta le caratteristiche tipiche della meccanica avanzata italiana: poche grandi aziende e nu-
merose imprese medio-piccole, fortemente specializzate, che hanno fatto della flessibilità il loro punto di for-
za, e che sono interconnesse a una fitta rete di subfornitori, anch’essi in grado di garantire lavorazioni di 
elevata qualità. Grandi aziende nel settore possono essere considerate quelle con oltre 150 dipendenti: rap-
presentano quasi il 10% del totale ma impiegano circa la metà degli addetti. Il 50% impiega meno di 50 ad-
detti. Altra caratteristica del settore è la forte concentrazione a livello territoriale degli impianti produttivi: cir-
ca il 65% è localizzato in Lombardia e Piemonte, un altro 30% circa in Emilia-Romagna, Veneto e Toscana.

PRODUZIONI L’ANDAMENTO DI SETTORE
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Italy is one of the world’s largest manufacturers of 

graphic, paper and converting machines, with Italian 

companies offering a comprehensive range of prod-

ucts. A very important aspect is the industry’s highly 

specialized, global production. Italy is world leader in 

rotogravure and flexographic printing machines as well 

as paper and converting machines, while it is depend-

ent on imports mainly for phototypesetting machines, 

scanners and prepress processes in general. In regards 

to target sectors, overt the last few years there has 

been a progressive shift towards the packaging market 

(which now generates over 80% of total industry reve-

nues) mirrored by a drop in production intended for the 

graphic industry (less than 20%) resulting from the in-

creasing spread of multimedia technology in the graph-

ic and publishing industry. Production for other industry 

sectors is almost insignificant at around 1%.

STRENGTHS 

The Italian industry has always been strongly export-ori-

ented and over the last few years, in spite of the global 

economic crisis, it even succeeded in slightly improving 

its international standing. Mechanical technology has 

always been the main strength of Italian companies, 

though all machines are equipped with cutting-edge 

electronic technology.

The simplification of production processes has shaped 
the industry’s reorganization with the goal of achieving 

solid value for money.

This approach, crucial to the success of Italy’s produc-

tion, is even more essential in today’s uncertain glob-

al economic context. The technological capabilities of 

machines have significantly improved, bringing tangible 
results in terms of production optimization and shorter 

job changeover time. The approach adopted by Italian 

manufacturers is that of developing a successful syn-

ergy between organizational evolution, innovation and 

technical development.

 

The Italian industry of graphic, paper and converting 

machinery closed 2020 with a significant drop in reve-

nues (-15.8%) over the previous year at €2,386 million.

Exports suffered a 18.1% plunge, while domestic sales 

saw a smaller 12.4% decline at just below €1,000 million 

in value. Imports also dropped by 19.6% to a value of 

€437 million. The trade balance surplus decreased from 

€1,150 to €950 million.

DOMESTIC CONSUMPTION

As might be expected in a year marked by the Corona-

virus pandemic and the resulting containment meas-

ures, in 2020 domestic consumption saw a 14.7% drop 

to €1,436 million. The market share covered by the do-

mestic industry grew by two percentage points, from 

68% to 70%.

EMPLOYMENT AND INVESTMENT 

Employment shows a modest 1.2% drop, reflecting both 

the Government’s embargo on redundancies and the 

traditional tendency of companies within the industry 

to keep workforce even through difficult times. 

As in the previous year, investment dropped by 24.1%. 

This is not surprising in a year of health and economic 

crisis.

Industrial-size Italian manufacturers are around 250 and employ approximately 7900 people. The sector shows 

the typical characteristics of the Italian advanced mechanics industry: it is mostly made of highly specialized me-

dium to small entrerprises, which have flexibility as their main strength and are connected to a wide network of 

sub-contractors, ensuring excellent quality in production throughout the supply chain from start to finish. Com-

panies with over 150 employees are considered large: these account for just below 10% of the total, but em-

ploy almost half of the total employees. Around half of the companies employ less than 50 people. Another im-

portant characteristic of the industry is a strong geographic concentration of production plants: about 65% 

are located in Lombardia and Piemonte and 30% can be found in Emilia-Romagna, Veneto and Toscana.

PRODUCTION INDUSTRY PERFORMANCE



20

ESPORTAZIONI
EXPORTS

2019 

58,0

-20,9

2,0%

2020 

44,0

-24,1

1,8%

2018 

73,0

-16,1

2,5%

INVESTIMENTI 2018-2020 (MILIONI DI EURO)
2018-2020 INVESTMENTS (MILLIONS OF EUROS)

2

Investimenti | Investments

Var% sull’anno precedente | %change on previous year

Investimenti su fatturato | Investments on Turnover

2019 

8.050

+1,9

2020 

7.950

-1,2

2018 

7.900

+6,0

OCCUPAZIONE 2018-2020  
2018-2020 EMPLOYMENT 

1

Numero addetti | Number of employees

Var% sull’anno precedente | %change on previous year

INDICATORI FONDAMENTALI DI SETTORE 2018-2020 (MILIONI DI EURO)
2018-2020 INDUSTRY TRENDS (MILLIONS OF EUROS)

3

2018
2019
2020

Fonte: Centro Studi ACIMGA 
Source: ACIMGA Economic Department

585

544

437

1.684

1.612

1.436

2.834

2.880

2.386
1.853

1.694

1.387

FATTURATO
TURNOVER

CONSUMO  
NAZIONALE 
DOMESTIC  

CONSUMPTION

IMPORTAZIONI
IMPORTS
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Fatturato | Turnover

Esportazioni | Exports

Consegne sul mercato interno | 
Deliveries on domestic market

Importazioni | Imports

Consumo | Consumption

Saldo commerciale | Trade balance

Export su fatturato | Exports on Turnover

Import su Consumo | Import on Consumption

Δ% 19/18 

-1,6

-8,5

+10,9

-6,9

+4,5

-9,3

–

–

2019

2.834

1.694

1.140

544

1.684

1.150

60%

32%

Δ% 20/19 

-15,8

-18,1

-12,4

-19,6

-14,7

-17,4

–

–

2020

2.386

1.387

999

437

1.436

950

58%

30%

2018

2.880

1.853

1.028

585

1.612

1.268

64%

36%

INDICATORI FONDAMENTALI DI SETTORE 2018-2020 (MILIONI DI EURO)
2018-2020 INDUSTRY TRENDS (MILLIONS OF EUROS

4

Le statistiche ufficiali, pubblicate da ISTAT ed elabora-
te da ACIMGA, evidenziano per il settore dell’industria 
grafica, cartotecnica, cartaria, di trasformazione e af-
fini un forte calo sia delle vendite oltreconfine (-18,1%), 
sia degli acquisti dall’estero (-19,6%), rispetto al 2019.

Il saldo commerciale, come nell’anno precedente, si 
riduce, passando da +1.150 milioni di euro a +950 mi-
lioni.

Il risultato complessivo di ciascuno dei due flussi è, ov-
viamente, la media di scostamenti percentuali diversi 
tra loro, secondo la categoria di macchinari presa in 
esame, come si evince chiaramente dalle tabelle che 
seguono.

Official figures for the graphic, paper and converting 
industry released by ISTAT and processed by ACIMGA 

show a significant drop both in foreign sales (-18.1%) 
and imports (-19.6%) over 2019.

As in the previous year, the trade balance surplus fell 

from €1,150 million to €950 million.

The overall import and export performance is calculat-

ed as the average of different percentage variations de-

pending on the specific machine category examined, as 
clearly shown in the charts below.

2019

1.694,1

544,2

1.149,9

2020

1.387,0

437,4

949,6

Δ% 19/18 

-8,5

-6,9

-9,3

Δ% 20/19 

-18,1

-19,6

-17,4

2018

1.852,5

584,8

1.267,7

COMMERCIO ITALIANO DI MACCHINE PER L’INDUSTRIA GRAFICA, CARTOTECNICA, 
CARTARIA, DI TRASFORMAZIONE E AFFINI (MILIONI DI EURO)
ITALIAN TRADE OF MACHINERY FOR THE GRAPHIC, CONVERTING AND PAPER INDUSTRY (MILLIONS OF EURO)

5

Esportazioni | Exports

Importazioni | Imports

Saldo commerciale | Trade balance

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

COMMERCIO ESTERO FOREIGN TRADE
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Macchine per converting | Converting machinery

Macchine per legatoria | Binding machinery

Macchine cartotecniche | 
Paper and cardboard processing machinery

Macchine e materiali per la preparazione delle forme | 
Pre-press machinery

Macchine da stampa | Printing machinery

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

55,9%

2,7%

6,0%

3,9%

31,5%

100,0%

2019

890,0

55,2

92,8

62,4

593,8

1.694,1

Δ% 20/19 

-12,8

-32,3

-10,4

-12,9

-26,5

-18,1

2020

775,7

37,4

83,2

54,3

436,4

1.387,0

2018

993,3

58,9

90,7

70,2

639,4

1.852,5

ESPORTAZIONI ITALIANE PER TIPO DI MACCHINA (MILIONI DI EURO)
ITALIAN EXPORTS BY MACHINE TYPE (MILLIONS OF EURO)

6

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

ESPORTAZIONI

La dinamica opposta di export e consegne interne 
aveva portato, nel 2019, a un calo della propensione 
all’export, al 60%. 

Nel 2020 entrambi i valori sono calati: la diminuzione 
più marcata delle esportazioni ha fatto scendere l’in-
dicatore al 58%.

EXPORTS 

In 2019, opposite export and import trends led to a de-

crease in the export share of production to 60%. 

In 2020, both trade flows suffered a drop; the more sig-

nificant decline in exports caused the indicator to de-

cline to 58%.

L’export nel 2020 è diminuito molto rispetto all’anno 
precedente: a causa del -18,1% registrato si è attesta-
to sotto i 1.400 milioni. Bisogna risalire al 2011 per 
trovare valori inferiori.

Il risultato è dovuto al calo in doppia cifra dell’export 
dei macchinari per converting (-12,8% sul 2019), che 
pesano per oltre il 55% del totale; arretramenti ancora 
più marcati per le macchine per legatoria (-32,3%) e 
per le macchine da stampa (-26,5%).

Perdite più contenute per le macchine cartotecniche 
(-10,4%) e per le attrezzature per la preparazione di 
forme (-12,9%). 

Uno sguardo alle macro-aree geografiche di destina-
zione dell’export, in primo luogo a quelle di maggiore 
rilievo per il comparto, evidenzia la diminuzione delle 
vendite nell’Unione Europea e in America del Nord.

Nel resto del mondo, emergono i cali molto pesanti 
delle vendite nel Centro e Sud del continente america-
no, in tutta l’Asia e in Africa. Solo marginali, invece, le 
perdite sui mercati europei al di fuori della UE.

Crescono solo le esportazioni dirette in Oceania, che 
è però il quadrante di minore rilievo, destinataria di 
meno di un punto percentuale delle vendite italiane del 
comparto.

2020 exports were hit by a significant 18.1% decline 
compared to the previous year, under €1,400 million – 

the lowest figure since 2011.

This is due to a double-digit drop in exports of convert-

ing machinery (-12.8% on 2019), which account for over 

55% of the total; binding machines and printing ma-

chines show an even more significant drop, respectively 
-32.3% and -26.5%.

Paper and cardboard processing machinery and pre-

press machinery suffered more modest decrease, re-

spectively -10.4% and -12.9%.

A glance at the main export macro-regions, with par-

ticular reference to those of greater importance for the 

industry, reveals a decrease in sales to the EU and North 

America. 

As for the rest of the world, highlights include a severe 

plunge in sales to Central and Latin America as well 

as across Asia and Africa. Losses in non-EU European 

markets, on the other hand, are marginal.

Exports only grew in Oceania; however, this is the least 

significant region accounting for just 1% of total indus-

try exports.
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Unione Europa | European Union

Europa extra-UE | Non-EU

Africa | Africa

Nord America | North America

Centro-Sud America | Central-South America

Medio Oriente e Asia meridionale | 
Middle East and South Asia

Asia orientale | East Asia

Oceania | Oceania

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

40,0%

11,3%

6,6%

21,7%

4,2%

6,2%

9,3%

0,7%

100,0%

2019

655,6

160,6

114,4

341,3

103,7

144,7

165,1

8,7

1.694,1

Δ% 20/19 

-15,4

-2,2

-20,4

-11,9

-43,7

-40,7

-22,0

+14,1

-18,1

2020

554,9

157,1

91,1

300,8

58,4

85,9

128,9

9,9

1.387,0

2018

776,7

158,4

111,3

314,2

87,9

184,5

197,8

21,6

1.852,5

ESPORTAZIONI ITALIANE PER AREE (MILIONI DI EURO)
ITALIAN EXPORTS BY GEOGRAPHIC AREA (MILLIONS OF EURO)

7

ESPORTAZIONI ITALIANE PER AREE NEL 2020 (QUOTE)
ITALIAN EXPORTS BY GEOGRAPHIC AREA IN 2020 (SHARES)

8

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

AFRICA
6,6%

MEDIO ORIENTE 
E ASIA MERIDIONALE

MIDDLE EAST AND 
SOUTH ASIA

6,2%

NORD AMERICA
NORTH AMERICA

21,7%

CENTRO-SUD AMERICA
CENTRAL-SOUTH AMERICA 

4,2%

EUROPA EXTRA-UE
NON-EU 

11,3%

OCEANIA
0,7%

9,3%
ASIA ORIENTALE

EAST ASIA

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

UNIONE EUROPEA
EUROPEAN UNION

40,0%
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UNIONE EUROPEA

Come già rilevato, le esportazioni italiane di settore 
verso i paesi dell’Unione sono pesantemente diminu-
ite, ben -15,4% sul 2019. Tale andamento è stato de-
terminato dalle macchine per converting (-10,9%, per 
295 milioni di euro) e da stampa (-25,5%, a quota 157 
milioni).

A livello di singoli mercati, si è registrata forte diffe-
renza tra un paese e l’altro. Forte calo della Germa-
nia (-15,8%, 97,7 milioni), diminuzione in singola ci-
fra in Francia (-9,2%, 93,6 milioni), tracollo in Spagna 
(-43,3%, 53,8 milioni), forte crescita nel Regno Unito 
(+31,8%, 52,8 milioni).

PAESI EXTRA UE

Come nel 2019, anche nel 2020 le vendite nell’area 
sono rimaste sostanzialmente stabili (-2,2%). Il dato 
dell’export verso i mercati non-UE è frutto, in particola-
re, della crescita delle macchine per converting (+34,2% 
per 88,4 milioni) e dal calo di quelle da stampa (-22,1%, 
49,5 milioni) e cartotecniche (-56,2%, 8,4 milioni).
Le vendite alla Turchia, in controtendenza, sono cre-
sciute, +12%, a 69,3 milioni di euro. Nel dettaglio, le for-
niture agli acquirenti turchi si concentrano nelle mac-
chine per converting (43,3 milioni) e da stampa (21,5 
milioni).
Diminuzione delle esportazioni negli altri due mercati di 
riferimento: la Russia è scesa a 42,3 milioni (-17,5%), la 
Svizzera a 21,1 milioni di euro (-14,5%).

AFRICA

Nel 2020 i costruttori italiani hanno ridotto, in misura 
importante, le vendite sul mercato africano e il “peso” 
del continente sul totale dell’export di settore è calato 
al 6,6%, per 91,1 milioni di euro. 

Su un continente così vasto, si registrano andamenti 
discordanti. Crescono moltissimo le consegne in Egit-
to, da 14,3 a 22,8 milioni; male invece Algeria, da 29,5 
a 21,3 milioni, e Sud Africa, da 26,7 a soli 5,8 milioni.

Si confermano ai primi posti gli altri paesi che si af-
facciano sul Mediterraneo: Tunisia (11,1 milioni), Li-
bia (8,2 milioni) Marocco (5,3 milioni). Raddoppiano le 
vendite in Angola, a 5,5 milioni.

NORD AMERICA

Dopo un biennio positivo, nel corso del 2020 le espor-
tazioni verso l’America settentrionale hanno registrato 
un calo dell’11,9%, per un valore che supera di poco i 
300 milioni di euro. 

Tale diminuzione è concentrata in larga misura negli 
USA, che passano da 273 a 227 milioni, -17,1%. I mi-
nori ordini hanno riguardato in primo luogo le macchi-
ne per converting (-18%) e quelle da stampa (-16%).

Gli Stati Uniti si confermano come primo mercato di 
destinazione delle esportazioni italiane di macchine 
per l’industria grafica, cartotecnica, cartaria, di tra-
sformazione e affini; i 227 milioni del 2020 sono però 
molto distanti dai massimi del 2019 e del 2016.

Andamenti opposti per gli altri mercati dell’area: in 
Messico da 46,5 a 39,5 milioni (-15%), in Canada da 
21,6 a 34,8 milioni (+60,9%).
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EUROPEAN UNION

As mentioned above, Italian industry exports to EU 

countries saw a significant 15.4% decline over 2019. 
This negative performance is the result of a drop in 

exports of converting machinery (-10.9% for €295 mil-
lion) and printing machinery (-25.5% for €157 million).

In regards to individual markets, data shows strong 

differences between countries: a significant decrease 
in Germany (-15.8%, €97.7 million), a one-digit drop in 

France (-9.2%, €93.6 million), a disastrous plunge in 

Spain (-43.3%, €53.8 million), solid growth in the UK 

(+31.8%, €52.8 million).

NON-UE COUNTRIES

As in 2019, 2020 sales in this region remained es-

sentially stable (-2.2%). More specifically, this perfor-
mance results from a growth in converting machinery 

(+34.2% for €88.4 million) offset by a drop in printing 

machinery (-22.1%, €49.5 million) and paper and card-

board processing machinery (-56.2%, €8.4 million).

By contrast, exports to Turkey grew by 12% at €69.3 

million. More in detail, sales to Turkish buyers mainly 

consisted of converting machinery (€43.3 million) and 

printing machinery (€21.5 million).

The remaining two non-EU markets show a drop in 

exports: Russia dropped to €42.3 million (-17.5%) and 

Switzerland to €21.1 million (-14.5%).

AFRICA

In 2020 Italian manufacturers considerably reduced 

sales towards Africa; the continent’s impact on total 

industry exports is down to 6.6% to €91.1 million. 

In such a vast continent, performance can vary con-

siderably depending on the area. Sales to Egypt grew 

significantly from €14.3 to €22.8 million; however, 

there was a significant decline in Algeria from €29.5 

to €21.3 million and in South Africa from €26.7 to just 

€5.8 million.

Other Mediterranean countries are still in the top 

positions: Tunisia (€11.1 million), Libya (€8.2 million)  

and Morocco (€5.3 million). Sales to Angola doubled 

to €5.5 million.

NORTH AMERICA

After a profitable two-year period, in 2020 exports to 
North America were down by -11.9% for a value just 

over €300 million. 

This significant decrease is mainly derived by the US, 
with values going down from €273 to €227 million for 

a 17.1% drop. Decreasing sales especially affected 

converting machinery (-18%) and printing machinery 

(-16%).

The US is still the largest target market for Italian 

exports of graphic, paper and converting machinery; 

however, with €227 million in 2020 sales are far from 
the record-setting figures of 2019 and 2016.

The remaining countries in the region show opposite 

trends: Mexico dropped from €46.5 to €39.5 million 

(-15%), Canada increased from €21.6 to €34.8 million 

(+60.9%).
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CENTRO-SUD AMERICA

Il flusso export settoriale verso l’America Latina ha re-
gistrato un fortissimo calo nel 2020, dopo l’aumento 
dell’anno precedente, crollando a 58,4 milioni di euro. 
In questo ambito geografico, spicca il dimezzarsi delle 
vendite in Brasile, da 30 a 14,9 milioni di euro; diminu-
iscono anche le vendite in Argentina (-12,1%), Colom-
bia (-77,2%), Cile (-47,9%).

In particolare, forte calo delle esportazioni italiane 
verso questo quadrante geografico di attrezzature per 
il converting (-55,5%).

MEDIO ORIENTE E ASIA MERIDIONALE

Forte riduzione per l’export italiano di settore nei vari 
mercati dell’area che, nell’insieme, hanno raggiunto un 
valore di 85,9 milioni di euro (-40,7% sul 2019).

In questo quadrante, le forniture di maggiore rilievo 
sono dirette verso India (20,4 milioni, -58,4%), Paki-
stan (14,8 milioni, -53,9%) e Emirati Arabi Uniti (14,1 
milioni, -23,7%). Ripresa per le consegne dirette in 
Arabia Saudita: +29,1% per 8,8 milioni.

Nell’area geografica in esame, più consistenti sono 
state le forniture italiane di macchine da stampa, con 
un valore di quasi 50 milioni di euro e, in seconda bat-
tuta, di impianti per il converting, 28,5 milioni.

ASIA ORIENTALE

Le esportazioni di tecnologia italiana per la grafica e la 
cartotecnica nei paesi dell’Asia orientale hanno regi-
strato, nel 2020, un pesante calo (-22%) e si sono atte-
state a 129 milioni di euro, per un’incidenza sul totale 
esportato del 9,3%.

Sono diminuite, in modo particolare, le consegne di 
macchine per converting (-30%, 48,4 milioni di euro).

In tale area, i primi mercati di riferimento anche nel 
2020 sono stati la Cina (54,6 milioni, +2,5%) e il Giap-
pone (19,5 milioni, -45,3%). Fortissima crescita delle 
vendite in Malesia (+176%), che balza al terzo posto 
con 10,9 milioni.

OCEANIA

Rimane un’area di marginale importanza per l’export 
italiano di settore che, nel 2020, con un valore di 9,9 
milioni di euro, rappresenta meno di un punto sul to-
tale; nel corso dell’anno ha registrato una crescita del 
14,1%. Primo paese dell’area è l’Australia, con acquisti 
per 8,2 milioni (+15,2%).

CENTRAL AND SOUTH AMERICA

Following the previous year’s increase, industry ex-

ports to Latin America recorded a dramatic drop in 

2020 plummeting to €58.4 million. Standing out, sales 

to Brazil dropping by half from € 30 to €14.9 million; 

sales to Argentina (-12.1%), Colombia (-77.2%) and 

Chile (-47.9%) also show a downward trend. 

Converting equipment performed particularly badly in 

the region with a 55.5% drop.

MIDDLE EAST AND SOUTH ASIA

Italian industry exports declined significantly in all mar-
kets in this region and are down to a collective €85.9 

million (-40.7% over 2019).

The area’s leading markets include India (€20.4 million, 

-58.4%), Pakistan (€14.8 million, -53.9%) and the UAE 

(€14.1 million, -23.7%). Sales to Saudi Arabia increased 

by 29.1% to €8.8 million.

The most significant exports towards this area in-

clude printing machines for a value just below €50 

million and, secondly, converting machinery with 

€28.5 million.

EAST ASIA 

In 2020, exports of Italian graphic and paper converting 

technology to East Asian countries suffered a severe 

decline (-22%) and are down to €129 million, accounting 

for 9.3% of exports.

Specifically, sales of converting machinery decreased 
by 30% to €48.4 million.

In 2020 the largest markets in this area still included 

China (€54.6 million, +2.5%) and Japan (€19.5 mil-

lion, -45.3%). Sales to Malaysia show an outstanding 

176% growth, placing the country in third place with 

€10.9 million.

OCEANIA

This region still plays a marginal role in Italian indus-

try exports. With a total value of €9.9 million, in 2020 

it accounted for less than 1% of total exports. Over the 

course of last year, it recorded a 14.1% growth. The larg-

est target market in the area is Australia, with exports 

for €8.2 million (+15.2%).
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Per un maggiore dettaglio, si propone in sintesi tabel-
lare la classifica dei primi 20 mercati di destinazione 
dell’export italiano di settore, in ordine di valore realiz-
zato nel 2020, a confronto l’anno precedente.

For further detail, the following chart ranks the indu-
stry’s 20 largest export markets according to the to-
tal value reached in 2020 compared with the previous 
year.

Stati Uniti | United States of America

Germania | Germany

Francia | France

Turchia | Turkey

Cina | China

Spagna | Spain

Regno Unito | United Kingdom

Polonia | Poland

Russia | Russian Federation

Messico | Mexico

Canada | Canada

Romania | Romania

Egitto | Egypt

Algeria | Algeria

Svizzera | Switzerland

Portogallo | Portugal

India | India

Rep. Ceca | Czech Republic

Giappone | Japan

Paesi Bassi | The Netherlands

Totale top 20 | Top 20 total

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share
2020 

16,3%

7,0%

6,7%

5,0%

3,9%

3,9%

3,8%

3,6%

3,0%

2,8%

2,5%

1,7%

1,6%

1,5%

1,5%

1,5%

1,5%

1,4%

1,4%

1,4%

72,3%

27,7%

100,0%

2019

273,2

115,9

103,1

61,9

53,2

95,1

40,0

57,6

51,2

46,5

21,6

27,0

14,3

29,5

24,7

12,6

49,0

25,1

35,6

34,9

1.172,0

522,2

1.694,1

Δ% 20/19 

-17,1

-15,8

-9,2

+12,0

+2,5

-43,4

+31,8

-12,4

-17,5

-15,0

+60,9

-12,7

+59,7

-27,6

-14,5

+64,7

-58,4

-22,0

-45,3

-45,7

-14,4

-26,5

-18,1

2020

226,6

97,7

93,6

69,3

54,6

53,8

52,8

50,5

42,3

39,5

34,8

23,6

22,8

21,3

21,1

20,7

20,4

19,6

19,5

18,9

1.003,3

383,7

1.387,0

2018

245,7

120,0

84,5

69,7

69,4

110,3

54,7

107,9

41,9

57,0

11,6

20,3

26,8

24,1

19,5

27,3

55,2

54,6

25,5

29,4

1.255,4

597,1

1.852,5

ESPORTAZIONI PER PAESI DI DESTINAZIONE (MILIONI DI EURO)
ITALIAN EXPORTS BY MAJOR DESTINATION COUNTRIES (MILLIONS OF EURO)

9

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data
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UNIONE EUROPEA | EUROPEAN UNION

Germania | Germany

Francia | France

Spagna | Spain

Regno Unito | United Kingdom 

Polonia | Poland

Romania | Romania

Repubblica Ceca | Czech Republic

Belgio | Belgium

Paesi Bassi | The Netherlands

Grecia | Greece

EXTRA UE | NON-EUROPEAN UNION

Turchia | Turkey

Russia | Russian Federation

Svizzera | Switzerland

AFRICA | AFRICA

Egitto | Egypt

Algeria | Algeria

Tunisia | Tunisia

NORD AMERICA | NORTH AMERICA 

Stati Uniti | United States of America

Messico | Mexico

CENTRO-SUD AMERICA | CENTRAL-SOUTH AMERICA

Brasile | Brazil

Guatemala | Guatemala

MEDIO ORIENTE E ASIA SUD | MIDDLE EAST & SOUTH ASIA

India | India

Pakistan | Pakistan

Emirati Arabi | United Arab Emirates

Arabia Saudita | Saudi Arabia

ASIA ORIENTALE | EAST ASIA

Cina | China

Giappone | Japan

Malesia | Malaysia

Corea del Sud | South Korea

Tailandia | Thailand

OCEANIA | OCEANIA

Australia | Australia

TOTALE | TOTAL

Valore
Value

294,9

49,7

56,5

25,4

34,5

18,6

16,3

10,0

13,4

9,3

11,1

88,4

43,3

28,6

5,8

62,2

14,9

18,2

7,9

219,6

155,6

32,9

30,6

5,4

8,0

28,5

7,2

4,8

5,5

2,7

48,4

15,9

7,6

9,9

3,2

5,9

3,1

1,7

775,7

Valore
Value

19,3

3,6

4,7

0,7

2,0

2,4

0,8

0,2

0,8

0,1

0,5

3,5

0,1

0,5

2,1

1,3

0,1

0,0

0,1

4,1

3,7

0,3

0,2

0,0

0,0

1,1

0,2

0,0

0,1

0,0

7,8

5,0

0,2

0,0

0,5

0,2

0,0

0,0

37,4

Quota
Share

51,8%

9,6%

12,4%

2,0%

5,2%

6,4%

2,2%

0,5%

2,2%

0,4%

1,2%

9,3%

0,3%

1,2%

5,7%

3,6%

0,3%

0,0%

0,2%

11,0%

9,9%

0,8%

0,7%

0,1%

0,0%

2,8%

0,6%

0,0%

0,2%

0,1%

20,8%

13,5%

0,6%

0,0%

1,2%

0,7%

0,1

0,0

100,0%

MACCHINE GRAFICHE, CARTOTECNICHE, CARTARIE, DI TRASFORMAZIONE E AFFINI: RIPARTIZIONE DELLE ESPORTAZIONI, 2020
GRAPHIC MACHINES, PAPER CONVERTING, PAPER, PROCESSING AND RELATED SERVICES: DISTRIBUTION OF EXPORTS, 2020

10

CONVERTING BINDING

Quota
Share

38,0%

6,4%

7,3%

3,3%

4,5%

2,4%

2,1%

1,3%

1,7%

1,2%

1,4%

11,4%

5,6%

3,7%

0,7%

8,0%

1,9%

2,3%

1,0%

28,3%

20,1%

4,2%

3,9%

0,7%

1,0%

3,7%

0,9%

0,6%

0,7%

0,4%

6,2%

2,0%

1,0%

1,3%

0,4%

0,8%

0,4%

0,2%

100,0%
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Valore
Value

52,1

1,6

10,3

4,6

4,2

9,9

0,9

5,9

1,1

1,8

1,0

8,4

1,9

3,3

1,6

1,3

0,4

0,0

0,7

10,2

8,8

0,5

3,1%

0,9

0,0

3,7

0,9

0,0

0,0

0,6

4,2

0,3

3,1

0,0

0,6

0,0

0,1

0,1

83,2

Valore
Value

31,9

6,9

3,3

2,8

1,9

0,8

0,5

0,2

1,2

1,4

1,7

7,4%

2,5

0,9

1,9

2,5

0,2

0,3

0,8

3,2

2,7

0,3

2,2

0,4

0,1

2,8

1,0

0,1

0,2

0,4

4,0

2,1

0,2

0,1

0,4

0,0

0,3

0,3

54,3

Valore
Value

156,6

35,8

18,8

20,3

10,2

18,9

5,0

4,4

3,1

6,3

4,7

49,5

21,5

9,0

9,8

23,8

7,2

2,8

1,7

63,8

55,8

5,5

22,2

8,1

0,8

49,8

11,0

9,8

8,3

5,1

64,5

31,3

8,3

0,9

5,4

3,4

6,4

6,1

436,4

Valore
Value

554,9

97,7

93,6

53,8

52,8

50,5

23,6

20,7

19,6

18,9

18,9

157,1

69,3

42,3

21,1

91,1

22,8

21,3

11,1

300,8

226,6

39,5

58,4

14,9

8,9

85,9

20,4

14,8

14,1

8,8

128,9

54,6

19,5

10,9

10,1

9,6

9,9

8,2

1.387,0

Quota
Share

62,6%

2,0%

12,4%

5,6%

5,1%

11,9%

1,1%

7,0%

1,4%

2,1%

1,2%

10,1%

2,3%

4,0%

1,9%

1,6%

0,5%

0,0%

0,9%

12,2%

10,6%

0,6%

3,7%

1,1%

0,0%

4,5%

1,1%

0,0%

0,0%

0,7%

5,1%

0,3%

3,7%

0,0%

0,8%

0,0%

0,2%

0,2%

100,0%

Quota
Share

58,8%

12,8%

6,2%

5,1%

3,5%

1,5%

0,9%

0,3%

2,1%

2,6%

3,1%

13,5%

4,5%

1,6%

3,5%

4,5%

0,3%

0,6%

1,4%

5,9%

5,0%

0,6%

4,00%

0,8%

0,2%

5,2%

1,9%

0,2%

0,4%

0,8%

7,3%

3,8%

0,3%

0,2%

0,7%

0,1%

0,6%

0,6%

100,0%

Quota
Share

35,9%

8,2%

4,3%

4,7%

2,3%

4,3%

1,2%

1,0%

0,7%

1,4%

1,1%

11,3%

4,9%

2,1%

2,2%

5,4%

1,6%

0,6%

0,4%

14,6%

12,8%

1,3%

5,1%

1,9%

0,2%

11,4%

2,5%

2,3%

1,9%

1,2%

14,8%

7,2%

1,9%

0,2%

1,2%

0,8%

1,5%

1,4%

100,0%

Quota
Share

40,0%

7,0%

6,7%

3,9%

3,8%

3,6%

1,7%

1,5%

1,4%

1,4%

1,4%

11,3%

5,0%

3,0%

1,5%

6,6%

1,6%

1,5%

0,8%

21,7%

16,3%

2,8%

4,2%

1,1%

0,6%

6,2%

1,5%

1,1%

1,0%

0,6%

9,3%

3,9%

1,4%

0,8%

0,7%

0,7%

0,7%

0,6%

100,0%

CARDBOARD PRE-PRESS PRINTING TOTALE | TOTAL

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data
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ESPORTAZIONI PER PAESI DI DESTINAZIONE NEL 2020
ITALIAN EXPORTS BY COUNTRY IN 2020

11

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

STATI UNITI
UNITED STATES OF AMERICA 

ALTRI
OTHER

16,3% FRANCE
FRANCIA

6,7%

44,0%

GERMANIA
GERMANY

7,0%

TURCHIA
TURKEY

5,0%

CINA
CHINA

3,9%

SPAGNA
SPAIN

3,9%

REGNO UNITO
UNITED KINGDOM

3,8%

POLONIA
POLAND

3,6%

RUSSIA
RUSSIAN FEDERATION

2,9%
MESSICO
MEXICO

2,8%
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IMPORTAZIONI

Come già rilevato, le importazioni italiane di macchine 
per la grafica e cartotecniche sono diminuite del 19,6% 
nel 2020, dopo il -6,9% registrato nel 2019.

Un ulteriore approfondimento (illustrato nella tabella 
seguente) mette in risalto l’andamento delle singole 
categorie merceologiche e il relativo contributo sul to-
tale.

IMPORTS

As already mentioned, in 2020 Italian imports of 

graphic, paper and converting machinery decreased 

by 19.6%, after the 6.9% drop of 2019.

A more in-depth analysis (shown in the chart below) 

highlights the performance of individual product cate-

gories and their impact on the total.

Macchine per converting | Converting machinery

Macchine per legatoria | Binding machinery

Macchine cartotecniche | 
Paper and cardboard processing machinery

Macchine e materiali per la preparazione delle forme | 
Pre-press machinery

Macchine da stampa | Printing machinery

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

29,1%

4,6%

20,0%

7,3%

39,0%

100,0%

2019

174,3

28,0

81,3

41,2

219,4

544,2

Δ% 20/19 

-27,0

-27,8

+7,4

-22,0

-22,3

-19,6

2020

127,2

20,2

87,3

32,1

170,6

437,4

2018

154,1

32,2

77,9

49,1

271,6

584,8

IMPORTAZIONI ITALIANE PER TIPO DI MACCHINA (MILIONI DI EURO)
ITALIAN IMPORTS BY MACHINE TYPE (MILLIONS OF EURO)

12

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

Sono diminuiti gli acquisti di quattro famiglie di pro-
dotti: macchine per legatoria (-27,8%), macchine per 
converting (-27%), macchine da stampa (-22,3%), ap-
parecchiature per la preparazione delle forme (-22%); in 
crescita solo le macchine cartotecniche (+7,4%).

In valore, si conferma al primo posto nel 2020 la quo-
ta delle macchine da stampa, pari al 39%, seguita dalle 
macchine per converting (29%) e da quelle cartotecni-
che (arrivate al 20% del totale).

L’Unione Europea, con la Germania in prima fila, è in lar-
ga misura la principale area di provenienza delle impor-
tazioni italiane, con l’80% del totale (350 milioni di euro, 
-13,5%); segue l’Asia orientale, da cui ha avuto origine il 
10,9% degli acquisti dall’estero, per 47,8 milioni, -27,5% 
rispetto al 2019 – con Cina e Giappone nelle prime po-
sizioni. Al terzo posto torna l’Europa extra-UE, con 19,7 
milioni di euro (-31,1%), davanti al Nord America, che si 
attesta a 12,6 milioni (-67,9%). 

Marginali le quote delle altre aree di origine dell’import 
2020.

Imports decreased in four product categories: binding 

machines (-27.8%), converting machines (-27%), print-

ing machines (-22.3%) and pre-press machines (-22%); 

only paper and cardboard processing machines grew 

by 7.4%.

In terms of value, in 2020 printing machines were again 

the largest imports at 39%, followed by converting ma-

chines (29%) and paper and cardboard processing ma-

chines, now up to 20% of total imports.

The European Union, with Germany at the forefront, is 

still by large the main area of origin of Italian imports 

with 80% of the total (€350 million, -13.5%), followed by 

East Asia at 10.9% for €47.8 million -27.5% less com-

pared with 2019- with China and Japan at the top posi-

tions. Non-EU Europe rose back to third place with €19.7 

million (-31.1%) followed by North America standing at 

€12.6 million (-67.9%). 

Other regions of origin only account for marginal shares.
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Unione Europa | European Union

Europa extra-UE | Non-EU

Africa | Africa

Nord America | North America

Centro-Sud America | Central-South America

Medio Oriente e Asia meridionale | 
Middle East and South Asia

Asia orientale | East Asia

Oceania | Oceania

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

80,0%

4,5%

0,7%

2,9%

0,2%

0,8%

10,9%

0,0%

100,0%

2019

404,5

28,6

1,0

39,3

0,5

4,3

65,9

0,2

544,2

Δ% 20/19 

-13,5

-31,1

+192,2

-67,9

+68,8

-15,6

-27,5

-69,2

-19,6

2020

349,9

19,7

2,8

12,6

0,8

3,6

47,8

0,1

437,4

2018

449,9

33,9

0,9

33,5

1,7

3,7

60,6

0,5

584,8

IMPORTAZIONI ITALIANE PER AREE (MILIONI DI EURO)
ITALIAN IMPORTS BY GEOGRAPHIC AREA (MILLIONS OF EURO)

13

L’analisi della provenienza dalle principali aree geo-
grafiche delle macrocategorie di macchinari evidenzia, 
a livello tendenziale, quanto segue:

> dai paesi dell’Unione Europea è diminuito, in pri-
mo luogo, l’import di macchinari per converting 
(-24,9%) e da stampa (-19,1%); sono aumentati 
solo gli approvvigionamenti di macchine cartotec-
niche (+34,1%);

> segnali tutti negativi, invece, per l’Asia orientale, in 
particolare -35,2% i macchinari da stampa e -12,9% 
le macchine per converting;

> dall’Europa extra-UE sono diminuite molto, nel 
2020, le importazioni di materiali per la prepara-
zione delle forme (-45,8%) e macchine da stampa 
(-36,2%);

> dall’area nord-americana risultano in calo le im-
portazioni di tutte le macchine, iniziando da quelle 
per converting (-66%).

La classifica dei primi dieci paesi da cui gli utilizzatori 
italiani si sono approvvigionati di tecnologia eviden-
zia la volatilità dei valori di interscambio con i singoli 
mercati. Per molti paesi si verificano slittamenti, verso 
l’alto o verso il basso, anche di diverse posizioni, da un 
anno all’altro.

An analysis of the main geographic areas of origin of 

imported machinery macro-categories indicates the 

following:

> in regards to EU countries, imports decreased for 

converting machinery (-24.9%) and printing ma-

chinery (-19.1%); only imports of paper and card-

board processing machinery increased by 34.1%;

> negative signs are coming from East Asia, particu-

larly as printing machinery dropped by 35.2% and 
converting machinery by 12.9%;

> in 2020 imports from non-EU Europe decreased 

considerably for pre-press equipment (-45.8%) and 
printing machinery (-36.2%);

> imports from North America declined across all 

machinery categories, especially converting ma-

chinery (-66%).

The ranking of the ten main countries Italian users have 

bought technology from reveals a significant volatility 
in the total trade balance with individual markets. Some 

countries even move up or down several positions from 

one year to the next.
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IMPORTAZIONI ITALIANE PER AREE NEL 2020 (QUOTE)
ITALIAN IMPORTS BY GEOGRAPHIC AREA IN 2020 (SHARES)

14

Nel 2020 la Germania si conferma al vertice, con una 
quota vicina al 43%, seguita dalla Francia (che sfiora il 
15%) e dalla Cina (con più del 7%). I Paesi Bassi gua-
dagnano una posizione, passando dalla quinta posi-
zione alla quarta, la Svizzera ne scala due e si installa 
al quinto posto. Perdono due posizioni gli Stati Uniti 
(sesti con il 2,7%), ne guadagna tre la Svezia che sale 
al settimo posto. Precipitano il Giappone (meno quat-
tro posti) e l’Austria (meno cinque posti).

La forte variabilità comporta riposizionamenti nella 
graduatoria complessiva di settore; ancora di più sono 
rilevanti le variazioni nei valori delle forniture di singo-
le tipologie di macchinari da parte di ciascun paese.

Per esempio, la tenuta dell’import dalla Francia (-6%) 
è in larga misura riconducibile ai maggiori acquisti di 
macchine cartotecniche (+24,4%); il tracollo di quello 
degli USA (-68,3%) dipende dal -80,2% delle importa-
zioni di macchine cartotecniche.

In 2020 Germany was again the top-ranking market 

with a share just below 43%, followed by France near 

15% and China with over 7%. The Netherlands moved 

up one position from fifth to fourth place, while Switzer-
land climbed up two notches and stands in fifth place. 
The US dropped two places and is now sixth at 2.7%; 

Sweden is up three positions in seventh place. Japan 

and Austria sank by four and five positions respectively.

A high degree of variability results in frequent changes 

in the overall ranking; in addition, there are significant 
variations in imports of individual machinery types from 

each country.

For example, the essentially stable performance of im-

ports from France (-6%) is largely due to increased pur-

chases of paper and cardboard processing machinery 

(+24.4%); the plunge in those from the USA (-68.3%) is 

attributable to an 80.2% drop in imports of paper and 

cardboard processing machinery.

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data
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0,2%
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AFRICA
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EAST ASIA

10,9%

OCEANIA
0,0%

UNIONE EUROPEA
EUROPEAN UNION

80,0%

0,8%
MEDIO ORIENTE 

E ASIA MERIDIONALE
MIDDLE EAST AND 

SOUTH ASIA

NAFTA

2,9%
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Germania | Germany

Francia | France

Cina | China

Paesi Bassi | The Netherlands

Svizzera | Switzerland

Stati Uniti | United States of America

Svezia | Sweden

Regno Unito | United Kingdom

Austria | Austria

Danimarca | Denmark

Totale top 10 | Top 10 total

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

42,7%

14,8%

7,1%

5,2%

3,1%

2,7%

2,6%

2,6%

2,2%

2,2%

85,5%

14,5%

100,0%

Δ% 20/19 

-15,3

-6,0

-17,3

-20,3

-20,0

-68,3

-8,5

-27,5

+53,2

-57,3

-20,1

-17,0

-19,6

2020

186,9

64,9

31,3

22,9

13,8

11,7

11,6

11,2

9,8

9,7

373,8

63,6

437,4

2018

238,7

51,6

33,0

60,2

22,2

31,0

16,6

17,0

11,5

19,2

500,9

83,9

584,8

IMPORTAZIONI PER PAESI DI PROVENIENZA (MILIONI DI EURO)
ITALIAN IMPORTS BY MAJOR ORIGIN COUNTRIES (MILLIONS OF EURO)

15

IMPORTAZIONI PER PAESI DI PROVENIENZA NEL 2020
ITALIAN IMPORTS BY MAJOR COUNTRIES IN 2020

16

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

GERMANIA
GERMANY

42,7%

FRANCIA
FRANCE

14,8%
ALTRI

OTHER

14,5%

PAESI BASSI 
THE NETHERLANDS 

5,2%

CINA 
CHINA

7,1%

SVIZZERA 
SWITZERLAND 

3,1%
GIAPPONE 

JAPAN

2,2%
SVEZIA 

SWEDEN

2,6%
STATI UNITI

UNITED STATES 
OF AMERICA

2,7% REGNO UNITO 
U.K.

2,6%
DANIMARCA 

DENMARK

2,2%

2019

220,7

69,0

37,8

28,8

17,2

36,9

12,6

15,5

6,4

22,7

467,7

76,6

544,2
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UNIONE EUROPEA | EUROPEAN UNION

Germania | Germany

Francia | France

Paesi Bassi | The Netherlands

Svezia | Sweden

Regno Unito | United Kingdom

Danimarca | Denmark

Belgio | Belgium

Romania | Romania

EXTRA UE | NON-EUROPEAN UNION

Svizzera | Switzerland

NORD AMERICA | NORTH AMERICA 

Stati Uniti | United States of America

Canada | Canada 

ASIA | ASIA

Cina | China

Giappone | Japan

Corea del Sud | South Korea

Taiwan | Taiwan

ALTRI PAESI | OTHER COUNTRIES

TOTALE | TOTAL

Valore
Value

92,7

45,1

21,1

7,6

2,4

1,9

3,7

1,5

0,2

5,3

2,6

7,3

6,5

0,7

19,2

13,0

2,3

2,1

1,0

2,7

127,2

Valore
Value

14,2

9,4

0,4

0,7

0,1

1,0

0,0

1,4

0,0

1,9

1,6

0,1

0,1

0,0

3,8

1,4

2,1

0,0

0,4

0,1

20,2

Quota
Share

70,6%

46,4%

2,2%

3,2%

0,5%

4,7%

0,0%

6,7%

0,0%

9,5%

7,8%

0,4%

0,4%

0,0%

19,0%

6,9%

10,2%

0,1%

1,8%

0,5%

100,0%

MACCHINE GRAFICHE, CARTOTECNICHE, CARTARIE, DI TRASFORMAZIONE E AFFINI: RIPARTIZIONE DELLE IMPORTAZIONI, 2020 
GRAPHIC MACHINES, PAPER CONVERTING, PAPER, PROCESSING AND RELATED SERVICES: IMPORT’S DISTRIBUTION, 2020

17

CONVERTING BINDING

Quota
Share

72,9%

35,5%

16,6%

6,0%

1,9%

1,5%

2,9%

1,2%

0,1%

4,2%

2,0%

5,7%

5,1%

0,6%

15,1%

10,2%

1,8%

1,6%

0,8%

2,2%

100,0%
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Valore
Value

75,7

28,7

37,0

3,9

5,2

0,2

0,1

0,0

0,0

1,9

1,8

2,3

2,3

0,0

6,9

4,7

0,6

1,7

0,0

0,5

87,3

Valore
Value

24,7

11,8

2,5

0,6

0,0

0,7

0,5

5,2

0,7

4,4

3,3

0,6

0,6

0,0

2,4

1,6

0,6

0,0

0,0

0,1

32,1

Valore
Value

142,5

92,0

3,8

10,2

3,9

7,5

5,5

1,1

7,7

6,2

4,5

2,3

2,2

0,1

19,2

10,6

4,2

0,5

0,3

0,3

170,6

Valore
Value

349,9

186,9

64,9

22,9

11,6

11,2

9,8

9,1

8,6

19,7

13,8

12,6

11,7

0,8

51,4

31,3

9,7

4,3

1,7

3,7

437,4

Quota
Share

76,7%

36,6%

7,9%

1,8%

0,0%

2,1%

1,6%

16,0%

2,3%

13,6%

10,4%

1,9%

1,9%

0,0%

7,3%

5,0%

1,8%

0,0%

0,0%

0,4%

100,0%

Quota
Share

83,6%

53,9%

2,2%

6,0%

2,3%

4,4%

3,2%

0,6%

4,5%

3,7%

2,6%

1,4%

1,3%

0,0%

11,3%

6,2%

2,5%

0,3%

0,2%

0,2%

100,0%

Quota
Share

80,0%

42,7%

14,8%

5,2%

2,6%

2,6%

2,2%

2,1%

2,0%

4,5%

3,1%

2,9%

2,7%

0,2%

11,8%

7,1%

2,2%

1,0%

0,4%

0,9%

100,0%

CARDBOARD PRE-PRESS PRINTING TOTALE | TOTAL

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

Quota
Share

86,8%

32,9%

42,4%

4,5%

6,0%

0,2%

0,1%

0,0%

0,0%

2,2%

2,1%

2,6%

2,6%

0,0%

7,9%

5,3%

0,7%

1,9%

0,0%

0,5%

100,0%
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BILANCIA COMMERCIALE

Sia l’import che l’export sono calati: il valore molto 
maggiore delle vendite italiane all’estero rispetto agli 
acquisti ha comportato un forte calo del saldo della 
bilancia commerciale di settore, pari a +950 milioni di 
euro (200 milioni in meno rispetto al 2019).

Nel 2020 tale risultato deriva dal trend negativo di quasi 
tutte le macchine, in particolare il saldo delle macchine da 
stampa è diminuito di oltre 100 milioni. Solo gli apparec-
chi per la preparazione delle forme hanno registrato un 
minimo miglioramento del saldo. Le macchine cartotec-
niche hanno registrato un saldo commerciale negativo 
(-4,1 milioni), un dato che non si verificava da molti anni.

Occorre sottolineare che il surplus ottenuto dall’indu-
stria italiana delle macchine per l’industria grafica, car-
totecnica, cartaria, di trasformazione e affini ha con-
tribuito a determinare il positivo saldo commerciale 
(+19,8 miliardi di euro) del più ampio segmento dei beni 
strumentali, il quale a sua volta costituisce una quota 
affatto trascurabile sull’economia italiana nel suo insie-
me, con un fatturato complessivo vicino ai 40 miliardi 
di euro (2,4% del PIL nazionale) ed esportazioni per 27 
miliardi (5,6% di quelle complessive del nostro paese).

TRADE BALANCE

Both imports and exports suffered a drop. The much 

higher value of Italian sales abroad compared to pur-

chases led to a sharp decrease in the industry’s trade 

balance, now standing at €950 million (€200 million 

less than 2019).

In 2020, this was due to a decrease in almost all ma-

chinery types; more specifically, the trade balance for 
printing machinery dropped by over €100 million. Only 

pre-press machinery saw a slight improvement. Paper 

and cardboard processing machinery show a negative 

trade balance (-€4.1 million) for the first time in many 
years.

It should be highlighted that the surplus generated by 

the Italian industry of graphic, converting and paper 

machinery contributed to the positive trade balance 

(+€19.8 billion) of the instrumental goods’ industry, 

which in turn is responsible for a considerable share 

of the Italian economy as a whole, with total revenues 

exceeding €40 billion (2.4% of the national GDP) and 

exports for €27 billion (5.6% of the country’s total).

Macchine per converting | Converting machinery

Macchine per legatoria | Binding machinery

Macchine cartotecniche | Paper and cardboard processing machinery

Macchine e materiali per la preparazione delle forme | Pre-press machinery

Macchine da stampa | Printing machinery

TOTALE | TOTAL

2019

715,7

27,2

11,5

21,2

374,4

1.149,9

2020

648,4

17,2

-4,1

22,2

265,9

949,6

2018

839,2

26,8

12,8

21,2

367,8

1.267,7

SALDO DELLA BILANCIA COMMERCIALE PER TIPO DI MACCHINA (MILIONI DI EURO)
TRADE BALANCE BY MACHINE TYPE (MILLIONS OF EURO)

18

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

Per quanto concerne il saldo commerciale italiano con 
i singoli paesi – con riferimento ai primi dieci per valo-
re totale dell’interscambio – l’Italia ha un saldo positi-
vo con la grande maggioranza dei paesi.

Fa eccezione la Germania, primo partner del nostro 
paese, con cui nel 2020 il passivo si è attestato a 89,3 
milioni di euro (14,8% in meno rispetto al 2019). Il sal-
do negativo con l’industria tedesca è particolarmente 
pesante nelle macchine da stampa, con -56,2 milioni, 
e in quella cartotecniche, -27,1 milioni; positivo, inve-
ce, il saldo nelle macchine per converting, +4,6 milioni.

Dietro i tedeschi si piazzano gli Stati Uniti, secondo 
partner commerciale dell’Italia, con cui il saldo è po-

Italy has a positive trade balance with most countries, 

with reference to the ten largest markets by total trade 

value.

Germany, Italy’s largest trade partner, is an excep-

tion: in 2020 the deficit stood at €89.3 million, down 
by 14.8% compared to 2019. The trade balance deficit 
with the German industry is particularly important for 

printing machinery at -€56.2 million and for paper and 

cardboard processing machinery at -€27.1 million; 

converting machinery, on the other hand, show a pos-

itive trade balance for €4.6 million.

The US follows Germany as Italy’s second largest 

trade partner with a trade balance surplus of €215 mil-
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sitivo per 215 milioni di euro (oltre 20 milioni in meno 
rispetto al 2019). Anche con i paesi che seguono nel-
la classifica dell’interscambio, l’Italia vanta un export 
maggiore dell’import: Francia +28,8 milioni, Cina +23,3 
milioni. 

Alle loro spalle altri paesi con i quali l’Italia vanta un 
robusto avanzo: Turchia +66,7 milioni (con una cre-
scita di 10 milioni), Regno Unito +41,6 milioni, Spagna 
+45,8 milioni.

L’unico altro paese, tra i primi dieci partner, con cui l’I-
talia ha un saldo negativo nel 2020 sono i Paesi Bassi, 
che esportano 4 milioni in più rispetto a quanto im-
portano.

lion (over €20 million less than 2019). Italian exports 

exceed imports with all remaining countries in the 

ranking: France +€28.8 million, China +€23.3 million. 

These are followed by other countries with which Italy 

has a solid trade balance surplus: Turkey +€66.7 mil-

lion (up €10 million), UK +€41.6 million, Spain +€45.8 

million.

Of the top 10 trade partners, in 2020 the only other 

country with which Italy had a negative trade balance 

was the Netherlands, which exported goods for €4 mil-

lion more than it imported.

Germania | Germany

Stati Uniti | United States of America

Francia | France

Cina | China

Turchia | Turkey

Regno Unito | United Kingdom

Spagna | Spain

Polonia | Poland

Russia | Russian Federation

Paesi Bassi | The Netherlands

2019

-104,7

236,3

34,0

15,4

56,5

24,6

84,0

51,1

50,9

6,1

2020

-89,3

214,8

28,8

23,3

66,7

41,6

45,8

46,6

42,2

-4,0

2018

-118,7

214,7

33,0

36,4

63,5

37,8

101,9

104,0

41,0

-30,7

BILANCIA COMMERCIALE CON I PRINCIPALI PARTNER (MILIONI DI EURO)
TRADE BALANCE WITH MAJOR PARTNERS (MILLIONS OF EURO)
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Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

Regno Unito | United Kingdom41,6

Turchia | Turkey66,7

BILANCIA COMMERCIALE CON I PRINCIPALI PARTNER NEL 2020 (MILIONI DI EURO)
TRADE BALANCE WITH MAJOR PARTNERS IN 2020 (MILLIONS OF EURO)
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Germania | Germany -89,3

Stati Uniti | United States of America
214,8

Francia/France28,8

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT data

Cina | China23,3

Paesi Bassi | The Netherlands -4,0

Polonia | Poland46,6

Spagna | Spain45,8

Russia | Russian Federation42,2





CONFRONTO TRA PAESI COSTRUTTORI

COMPARISON BETWEEN MANUFACTURING COUNTRIES
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Si propone una comparazione dei risultati di commer-
cio estero italiano con quelli dei principali concorrenti 
(costruttori/esportatori) – ovvero Germania, Cina, Stati 
Uniti, Giappone, Svizzera, Francia, Israele, Paesi Bassi, 
Regno Unito – in base ai dati ufficiali diffusi da Interna-
tional Trade Center (ente creato da ONU e Organizza-
zione Mondiale del Commercio). 

A livello mondiale i dati sono disponibili con un livello 
di dettaglio minore rispetto a quelli nazionali forniti da 
ISTAT ma le differenze in termini di valore sono minime. 

Below is a comparison between the performance of It-

aly’s foreign trade and that of the country’s main com-

petitors (manufacturers/exporters) – i.e. Germany, 

China, United States, Japan, Switzerland, France, Isra-

el, the Netherlands, UK – based on official data sup-

plied by the International Trade Center (an authority 

created by the UN and the World Trade Organization). 

Global data is less detailed compared to ISTAT’s na-

tional data, but the differences in terms of value are 

minimal.

Germania | Germany

Cina | China

Italia | Italy

Stati Uniti | United States of America

Giappone | Japan

Svizzera | Switzerland

Francia | France

Israele* | Israel*

Paesi Bassi | The Netherlands

Regno Unito | United Kingdom

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

22,7%

12,7%

9,5%

6,3%

4,8%

5,0%

3,8%

4,2%

3,9%

2,9%

24,3%

100,0%

2019

3.987

2.073

1.694

1.137

955

818

698

675

608

529

3.992

17.165

Δ% 20/19 

-16,9

-10,9

-18,1

-19,6

-26,3

-11,4

-21,0

-9,5

-6,7

-21,2

-11,4

-15,1

2020

3.315

1.846

1.387

914

704

725

552

611

567

417

3.537

14.574

2018

4.100

1.702

1.853

1.127

942

933

686

631

560

575

4.118

17.226

ESPORTAZIONI DEI 10 PRINCIPALI COSTRUTTORI/ESPORTATORI (MILIONI DI EURO)
EXPORTS FOR THE 10 TOP MANUFACTURERS/EXPORTERS(MILLIONS OF EURO)
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Inoltre, si propone il confronto su base triennale degli 
acquisti dall’estero dei principali mercati mondiali di 
macchinari per l’industria grafica, cartotecnica, carta-
ria, di trasformazione e affini (dati Mirror, cioè basati 
sulle dichiarazioni degli esportatori). 

I dati di interscambio permettono di calcolare anche 
il saldo commerciale di settore dei paesi: nella tabella 
sottostante riportiamo il dato per i principali produttori/
esportatori.

I primi posti della classifica sono rimasti appannaggio 
di Germania e Italia, come negli anni precedenti. Da no-
tare l’elevatissimo livello del passivo degli USA, attesta-
to oltre i 1.100 milioni nel 2020.

In addition, the chart below compares the world’s larg-

est importers of graphic, paper, converting, processing

and related machinery over the last three years (Mirror 

data, i.e. based on exporters’ reports).

Trade data also enables to calculate each country’s in-

dustry trade balance, shown in the chart below for the 

main manufacturing/exporting countries.

Similarly to previous years, the two top rankings are 

still firmly held by Germany and Italy. It is worth not-
ing the extremely high US deficit levels, at over €1,100 
million in 2020.

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

* Per il 2020 è stato necessario stimare il dato di Israele.
 2020 figures for Israel could only be estimated. 
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Stati Uniti | United States of America

Cina | China

Germania | Germany

Francia | France

Italia | Italy

Regno Unito | United Kingdom

Polonia | Poland

India | India

Vietnam | Vietnam

Russia | Russia

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Germania | Germany

Cina | China

Italia | Italy

Stati Uniti | United States of America

Giappone | Japan

Svizzera | Switzerland

Francia | France

Israele | Israel

Paesi Bassi | The Netherlands

Regno Unito | United Kingdom

Quota/Share 
2020 

14,1%

8,6%

5,1%

3,1%

3,0%

2,9%

2,8%

2,7%

2,7%

2,3%

52,8%

100,0%

2019

2.425

1.361

922

580

544

465

477

558

420

342

9.071

17.165

2019

3.065

712

1.150

-1.288

550

608

119

583

349

64

Δ% 20/19 

-15,5

-7,8

-19,3

-21,0

-19,6

-8,9

-15,5

-30,3

-7,6

-2,6

-15,2

-15,1

Δ% 20/19 

-16,1

-16,9

-17,4

-11,8

-26,7

-7,9

-20,8

-7,7

-34,4

-110,9

2020

2.050

1.254

744

458

437

424

404

389

388

334

7.692

14.574

2020

2.570

592

950

-1.136

403

560

94

538

229

-7

2018

2.186

1.313

975

534

585

498

574

592

342

338

9.290

17.226

2018

3.125

389

1.268

-1.059

545

708

153

549

268

76

IMPORTAZIONI DEI 10 PRINCIPALI ACQUIRENTI (MILIONI DI EURO)
IMPORTS OF THE 10 TOP CLIENT COUNTRIES (MILLIONS OF EURO)

SALDO DELLA BILANCIA COMMERCIALE DEI 10 PRINCIPALI COSTRUTTORI/ESPORTATORI (MILIONI DI EURO)
TRADE BALANCE OF THE 10 TOP MANUFACTURERS/EXPORTERS (MILLIONS OF EURO)

22

23

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data
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Infine, a completamento della panoramica inerente al 
commercio internazionale di settore, nelle tabelle se-
guenti sono riportate le statistiche concernenti:

> i primi dieci mercati di sbocco delle vendite all’este-
ro dei grandi esportatori;

> i primi dieci paesi fornitori di macchinari per i grandi 
importatori (sempre dati Mirror).

I primi due clienti per la Germania sono i grandi impor-
tatori mondiali (USA e Cina), cui seguono i paesi euro-
pei. La Cina vende negli USA e, per il resto, quasi solo in 
Asia. I costruttori statunitensi privilegiano i paesi vicini 
(Canada e Messico).

Lastly, for an exhaustive overview of the global industry 

trade, the charts below provide figures for:

> the ten largest target markets for the top exporting 

countries;

> the ten largest suppliers of machinery for top im-

porters (Mirror data).

Germany’s largest export markets include the world’s 

top importers (US and China), followed by European 

countries. China sells to the US but, apart from that, 

almost exclusively to Asia. US manufacturers mainly 

export to nearby countries (Canada and Mexico).

Stati Uniti | United States of America

Cina | China

Italia | Italy

Polonia | Poland

Francia | France

Austria | Austria

Regno Unito | United Kingdom

Turchia | Turkey

Paesi Bassi | The Netherland

Svizzera | Switzerland

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

2019

625

446

221

205

180

139

134

70

112

107

1.748

3.987

Δ% 20/19 

-18,9

+1,1

-15,3

-19,9

-29,4

-21,2

-22,2

+44,4

-20,8

-22,5

-20,4

-16,9

2020

507

451

187

164

127

109

104

101

89

83

1.392

3.315

2018

538

405

239

238

166

124

164

80

142

130

1.874

4.100

GERMANIA: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
GERMAN EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

24

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Quota/Share 
2020 

15,3%

13,6%

5,6%

5,0%

3,8%

3,3%

3,1%

3,1%

2,7%

2,5%

42,0%

100,0%
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Vietnam | Vietnam

Stati Uniti | United States of America

Malesia | Malaysia

India | India

Indonesia | Indonesia

Tailandia | Thailand

Turchia | Turkey

Egitto | Egypt

Corea del Sud | South Korea

Giappone | Japan

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Canada | Canada

Messico | Mexico

Germania | Germany

Cina | China

Regno Unito | United Kingdom

Paesi Bassi | The Netherland

Brasile | Brazil

Colombia | Colombia

India | India

Giappone | Japan

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

11,8%

7,8%

7,7%

7,4%

4,1%

4,1%

3,8%

3,3%

3,2%

3,2%

43,8%

100,0%

Quota/Share 
2020 

20,3%

12,0%

5,5%

5,4%

5,0%

4,5%

2,9%

2,8%

2,4%

2,1%

37,0%

100,0%

2019

237

222

96

209

73

78

38

41

69

74

937

2.073

Δ% 20/19 

-8,6

-35,0

+48,3

-34,9

+4,0

-2,4

+85,6

+48,3

-14,7

-21,0

-13,8

-10,9

Δ% 20/19 

-13,3

-27,8

-13,9

-19,7

-17,1

+15,8

-33,2

+23,5

-22,7

-20,3

-24,3

-19,6

2020

217

144

142

136

76

76

70

61

58

58

808

1.846

2020

185

110

50

49

46

42

27

26

22

20

338

914

2018

143

187

68

181

68

58

53

33

64

73

775

1.702

2018

189

158

63

63

45

49

39

14

32

30

445

1.127

CINA: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
CHINESE EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

STATI UNITI: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
US EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

25

26

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

214

152

59

61

55

36

40

21

28

25

446

1.137
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Germania | Germany

Stati Uniti | United States of America

Francia | France

Polonia | Poland

Austria | Austria

Giappone | Japan

Regno Unito | United Kingdom

Russia | Russian Federation

Spagna | Spain

Cina | China

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Cina | China

India | India

Stati Uniti | United States of America

Indonesia | Indonesia

Corea del Sud | South Korea

Vietnam | Vietnam

Taiwan | Taiwan

Paesi Bassi | The Netherland

Tailandia | Thailand

Russia | Russian Federation

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

20,2%

19,2%

6,2%

6,1%

4,0%

4,0%

3,1%

2,9%

2,2%

2,0%

30,0%

100,0%

Quota/Share 
2020 

26,4%

10,7%

8,8%

7,9%

7,2%

5,6%

3,5%

3,3%

3,0%

2,2%

21,5%

100,0%

2019

159

143

44

59

20

18

38

11

17

15

295

818

Δ% 20/19 

-7,8

-2,9

+2,7

-24,7

+48,3

+58,1

-40,8

+88,5

-1,7

-4,9

-26,2

-11,4

Δ% 20/19 

-21,5

+53,5

-49,8

+54,8

-37,8

+50,0

-32,0

-49,7

-54,3

+53,4

-42,7

-26,3

2020

146

139

45

44

29

29

22

21

16

15

217

725

2020

186

75

62

55

51

40

25

23

21

16

152

704

2018

185

158

48

62

29

34

42

17

29

19

310

933

2018

216

74

120

27

79

24

30

53

37

10

272

942

SVIZZERA: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
SWISS EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

GIAPPONE: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
JAPANESE EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

27

28

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

236

49

123

36

82

26

36

46

46

10

265

955
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Δ% 20/19 

+5,6

+18,8

+3,5

-13,2

-27,5

+11,8

-20,3

+8,1

-16,9

-19,3

-14,2

-6,7

Germania | Germany

Regno Unito | United Kingdom

Stati Uniti | United States of America

Francia | France

Belgio | Belgium

Polonia | Poland

Italia | Italy

Cina | China

Spagna | Spain

Repubblica Ceca | Czech Republic

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

20,0%

9,1%

8,8%

6,8%

5,1%

4,1%

4,0%

3,5%

3,1%

2,6%

32,9%

100,0%

2020

114

51

50

39

29

23

23

20

18

15

186

567

2018

93

31

58

43

32

19

60

18

15

12

178

560

PAESI BASSI: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
DUTCH EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

29

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

108

43

48

45

40

21

29

18

21

18

217

608
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Stati Uniti | United States of America

Germania | Germany

Italia | Italy

Belgio | Belgium

Spagna | Spain

Polonia | Poland

Regno Unito | United Kingdom

Cina | China

Svizzera | Switzerland

Algeria | Algeria

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Stati Uniti | United States of America

Germania | Germany

Cina | China

Francia | France

Paesi Bassi | The Netherland

Canada | Canada

Irlanda | Ireland

Italia | Italy

Spagna | Spain

Hong Kong | Hong Kong

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

16,2%

15,4%

11,8%

5,5%

5,0%

4,6%

4,5%

2,3%

2,3%

2,2%

30,3%

100,0%

Quota/Share 
2020 

24,1%

7,1%

6,4%

5,9%

4,0%

3,4%

3,1%

2,7%

2,4%

2,4%

38,5%

100,0%

2019

110

102

69

28

56

17

22

18

18

8

251

698

Δ% 20/19 

-18,9

-16,4

-6,0

+8,1

-51,1

+51,1

+15,6

-30,3

-27,5

+50,2

-33,4

-21,0

Δ% 20/19 

-19,5

-31,9

+2,5

+0,6

-19,7

-14,8

-7,0

-27,5

-37,1

-40,9

-23,8

-21,2

2020

89

85

65

30

27

25

25

13

13

12

167

552

2020

100

30

27

25

17

14

13

11

10

10

161

417

2018

107

80

52

20

71

29

26

17

13

13

258

686

2018

111

53

25

25

28

9

15

17

26

26

241

575

FRANCIA: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
FRENCH EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

REGNO UNITO: ESPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI DESTINAZIONE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
BRITISH EXPORTS BY DESTINATION COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

30

31

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

125

43

26

24

21

16

14

15

16

17

211

529
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Germania | Germany

Italia | Italy

Israele | Israel

Malesia | Malaysia

Cina | China

Svizzera | Switzerland

Regno Unito | United Kingdom

Canada | Canada

Francia | France

Giappone | Japan

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Germania | Germany

Giappone | Japan

Hong Kong | Hong Kong

Taiwan | Taiwan

Israele | Israel

Italia | Italy

Stati Uniti | United States of America

Spagna | Spain

Corea del Sud | South Korea

Regno Unito | United Kingdom

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

24,7%

11,1%

10,0%

8,7%

7,0%

6,8%

4,9%

4,7%

4,4%

3,0%

14,7%

100,0%

Quota/Share 
2020 

35,9%

14,8%

10,5%

5,7%

4,6%

4,4%

3,9%

2,4%

2,3%

2,1%

13,4%

100,0%

2019

625

273

227

19

222

143

125

116

110

123

441

2.425

Δ% 20/19 

-18,9

-17,1

-9,5

+816,1

-35,0

-2,9

-19,5

-17,2

-18,9

-49,8

-31,4

-15,5

Δ% 20/19 

+1,1

-21,5

-6,6

-13,6

-9,5

+2,5

-19,7

+81,1

-33,5

+2,5

-12,0

-7,8

2020

507

227

205

178

144

139

100

96

89

62

302

2.050

2020

451

186

132

71

58

55

49

30

29

27

168

1.254

2018

538

246

184

7

187

158

111

110

107

120

418

2.186

2018

405

216

148

114

50

69

63

11

45

25

168

1.313

STATI UNITI: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
US IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

CINA: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
CHINESE IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

32

33

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

446

236

141

83

64

53

61

17

43

26

191

1.361
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Svizzera | Switzerland

Repubblica Ceca | Czech Republic

Italia | Italy

Cina | China

Paesi Bassi | The Netherland

Stati Uniti | United States of America

Austria | Austria

Giappone | Japan

Francia | France

Regno Unito | United Kingdom

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Germania | Germany

Italia | Italy

Svizzera | Switzerland

Paesi Bassi | The Netherland

Regno Unito | United Kingdom

Belgio | Belgium

Spagna | Spain

Israele | Israel

Stati Uniti | United States of America

Cina | China

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

27,0%

13,7%

13,1%

5,4%

5,1%

4,5%

4,5%

3,3%

3,3%

3,0%

17,0%

100,0%

Quota/Share 
2020 

27,7%

20,4%

9,8%

8,4%

5,4%

4,4%

4,3%

4,1%

3,1%

2,8%

9,6%

100,0%

2019

237

127

116

50

47

41

47

33

32

31

162

922

Δ% 20/19 

-15,1

-19,6

-15,8

-19,3

-18,8

-16,9

-28,8

-23,7

-24,3

-27,9

-22,1

-19,3

Δ% 20/19 

-29,4

-9,2

+2,7

-13,2

+0,6

-15,8

-16,8

-9,5

+10,0

+38,6

-53,0

-21,0

2020

201

102

98

40

38

34

34

25

24

22

126

744

2020

127

94

45

39

25

20

20

19

14

13

44

458

2018

270

128

120

48

57

41

31

31

32

35

182

975

2018

166

85

48

43

25

25

24

18

15

6

79

534

GERMANIA: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
GERMAN IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

FRANCE: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
FRENCH IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

34

35

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

180

103

44

45

24

24

24

21

13

9

94

580
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REGNO UNITO: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
BRITISH IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

POLONIA: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
POLISH IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

36

37

Germania | Germany

Italia | Italy

Svizzera | Switzerland

Francia | France

Paesi Bassi | The Netherland

Stati Uniti | United States of America

Cina | China

Repubblica Ceca | Czech Republic

Giappone | Japan

Regno Unito | United Kingdom

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

40,7%

12,5%

11,0%

6,3%

5,8%

4,3%

3,7%

3,1%

2,4%

2,4%

7,8%

100,0%

2019

205

58

59

17

21

15

17

20

6

12

48

477

Δ% 20/19 

-19,9

-12,4

-24,7

51,1

11,8

14,4

-10,6

-37,5

71,3

-20,8

-34,6

-15,5

2020

164

50

44

25

23

17

15

13

10

10

31

404

2018

238

108

62

29

19

24

12

12

5

16

48

574

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Germania | Germany

Italia | Italy

Paesi Bassi | The Netherland

Stati Uniti | United States of America

Francia | France

Cina | China

Svizzera | Switzerland

Giappone | Japan

Belgio | Belgium

Svezia | Sweden

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

24,6%

12,4%

12,1%

10,8%

5,9%

5,9%

5,3%

3,1%

3,0%

2,1%

14,8%

100,0%

Δ% 20/19 

-22,2

+31,8

+18,8

-17,1

+15,6

+5,6

-40,8

-50,2

+9,3

-18,0

+3,2

-8,9

2020

104

53

51

46

25

25

22

13

13

9

63

424

2018

164

55

31

45

26

18

42

22

14

12

70

498

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

134

40

43

55

22

24

38

27

12

11

61

465
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Cina | China

Giappone | Japan

Germania | Germany

Stati Uniti | United States of America

Italia | Italy

Austria | Austria

Israele | Israel

Francia | France

Singapore | Singapore

Regno Unito | United Kingdom

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Cina | China

Giappone | Japan

Germania | Germany

Taiwan | Taiwan

Corea del Sud | South Korea

Hong Kong | Hong Kong

Stati Uniti | United States of America

Singapore | Singapore

Italia | Italy

Malesia | Malaysia

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

35,0%

19,3%

11,9%

5,6%

5,2%

3,5%

2,1%

1,8%

1,8%

1,7%

11,9%

100,0%

Quota/Share 
2020 

56,0%

10,2%

7,2%

6,5%

6,0%

3,4%

2,3%

1,8%

1,3%

1,3%

4,1%

100,0%

2019

209

49

74

28

49

13

9

7

7

17

95

558

Δ% 20 / 19 

-34,9

+53,5

-37,8

-22,7

-58,4

+8,6

-9,5

+3,1

-1,8

-61,8

-51,4

-30,3

Δ% 20 / 19 

-8,6

50,0

-9,4

-23,4

-9,2

-6,0

-8,9

32,7

113,7

-31,4

-43,4

-7,6

2020

136

75

46

22

20

14

8

7

7

7

46

389

2020

217

40

28

25

23

13

9

7

5

5

16

388

2018

181

74

75

32

55

24

7

8

8

22

105

592

2018

143

24

32

24

30

9

10

4

15

8

42

342

INDIAN: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
INDIAN IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

VIETNAM: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
VIETNAMESE IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

38

39

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data

2019

237

26

31

33

26

14

10

5

2

7

28

420
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Cina | China

Italia | Italy

Svizzera | Switzerland

Svezia | Sweden

Giappone | Japan

Paesi Bassi | The Netherland

Polonia | Poland

Austria | Austria

Lituania | Lithuania

Taiwan | Taiwan

Altri | Other

TOTALE | TOTAL

Quota/Share 
2020 

15,7%

12,7%

6,3%

4,8%

4,7%

4,3%

4,2%

3,9%

3,4%

3,2%

36,9%

100,0%

2019

47

51

11

10

10

12

10

10

13

6

162

342

Δ% 20 / 19 

+12,1

-17,5

+88,5

+60,3

+53,4

+16,9

+40,3

+28,2

-12,2

+75,0

-23,9

-2,6

2020

52

42

21

16

16

14

14

13

11

11

123

334

2018

42

42

17

11

10

5

13

5

15

6

172

338

RUSSIA: IMPORTAZIONI SUDDIVISE PER PAESI DI ORIGINE, 2018-20 (MILIONI DI EURO)
RUSSIAN IMPORTS BY SUPPLYING COUNTRIES, 2018-20 (MILLIONS OF EURO)

40

Fonte: Centro Studi ACIMGA su dati ISTAT, ITC
Source: ACIMGA Economic Department on ISTAT, ITC data
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Stati Uniti | United States

Germania | Germany

Francia | France

Turchia | Turkey

Spagna | Spain

Cina | China

Regno Unito | United Kingdom

Polonia | Poland

Russia | Russia

Messico | Mexico

Canada | Canada

Portogallo | Portugal

Egitto | Egypt

Rep. Ceca | Czech Republic

Algeria | Algeria

Romania | Romania

Svizzera | Switzerland

India | India

Giappone | Japan

Grecia | Greece
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EXPORT ITALIA PER PAESE DI DESTINAZIONE (CAGR 2021/2020 IN EURO)
ITALIAN EXPORT BY COUNTRY OF DESTINATION (CAGR 2021/2020 IN EURO)
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Fonte: ExportPlanning-Sistema Informativo Ulisse
Source: ExportPlanning- Ulisse Information System

TABELLA PREVISIONI EXPORT

Lo scenario 2021-2023 vedrà per l’export italiano del 
settore i maggiori contributi alla crescita dai merca-
ti di Stati Uniti, Germania, Turchia, Polonia, Francia e 
Spagna. 

Contenuti, invece, i contributi attesi dai mercati asiati-
ci di India, Cina e Giappone.

EXPORT FORECAST TABLE 

The 2021-2023 scenario will see the largest growth 

contributions for Italian exports coming from the mar-

kets of the United States, Germany, Turkey, Poland, 

France, and Spain. 

On the other hand, the expected contributions from 

Asian markets such as India, China and Japan are cer-

tainly contained.
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Binding
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IMPORT ITALIA PER PAESE DI PROVENIENZA (CAGR 2021/2020 IN EURO)
ITALIAN IMPORT BY COUNTRY OF ORIGIN (CAGR 2021/2020 IN EURO)
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TABELLA PREVISIONI IMPORT

Lo scenario 2021-2023 per l’import italiano del settore 
vedrà una crescita complessiva dei flussi soprattutto 
da Cina e Germania. 

Altri paesi partner in crescita saranno Francia, Svezia, 
Finlandia, Stati Uniti, Danimarca, Olanda, Regno Unito, 
Svizzera, Austria e Spagna. 

IMPORT FORECAST TABLE 

The 2021-2023 scenario for Italian imports of the in-

dustry will see an overall flow growth especially from 

China and Germany. 

Other growing partner countries will be France, Sweden, 

Finland, the United States, Denmark, the Netherlands, 

the United Kingdom, Switzerland, Austria, and Spain. 

Germania | Germany

Francia | France

Cina | China

Paesi Bassi | The Netherland

Svizzera | Switzerland

Svezia | Sweden

Stati Uniti | United States

Danimarca | Denmark

Regno Unito | United Kingdom

Giappone | Japan

Romania | Romania

Spagna | Spain

Belgio | Belgium

Austria | Austria

Finlandia | Finland

Corea del Sud | South Korea

Polonia | Poland

Turchia | Turkey

Serbia | Serbia

Taiwan | Taiwan
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Fonte: ExportPlanning-Sistema Informativo Ulisse
Source: ExportPlanning- Ulisse Information System
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Acimga lavora per garantire agli associati la massima 
visibilità e il massimo vantaggio competitivo in Italia e 
all’estero attraverso la prestazione di servizi di punta e 
all’interno di un contesto ampio di settore.

Acimga works to guarantee maximum visibility and 

maximum competitive advantage in Italy and abroad 

to all its members, providing top-of-the-range services 

within a broad industrial context.

OUR MISSION

Acimga crea una vera cultura di settore, coinvolgente 
e sinergica, favorevole alla crescita e allo sviluppo del 
settore della stampa, della cartotecnica e per tutte le 
applicazioni quali packaging, stampa grafica, industri-
ale ed editoriale.

Acimga creates a true industry culture, both engaging 

and synergic, for the growth and development of printing, 

packaging, and converting technologies throughout all 

applications and materials.

OUR VISION

Acimga ha nel suo DNA la capacità di adattamento ai 
tempi e ai mercati, l’abilità di fare sintesi e trasformare il 
settore in una community. Entrare a far parte di Acimga 
significa essere protagonista in Italia e all’estero di una 
rete di servizi all’avanguardia e competenze strategiche 
lungo l’intera filiera tecnologica.

The ability to adapt to different times and different 

markets, and the ability to change the industry, creating 

a true community, are strong in Acimga’s DNA. 

Acimga’s associates and their needs are at the centre 

of a network of strategic services and skills along the 

entire technological chain, in Italy and internationally.

IL DNA DI ACIMGA

ACIMGA’S DNA



59

TM

www.acimga.it Follow us on

ASSOCIATED WITH

GLI ASSOCIATI

OUR MEMBERS
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I PARTNER

OUR PARTNERS
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Piazza Castello 28, 20121 Milano – ITALY 

ph. +39 02 2481262 – info@acimga.it

www.acimga.it

Rimani in contatto con noi!
Keep in touch!

June 2021


